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1 Sammanfattning

Sameslojdstiftelsen bildades 1993 av de samiska
riksorganisationerna — Svenska Samernas Riks-
forbund (SSR) och Same Atnam. Verksamheten
bedrivs i stiftelseform med SSR och Same Atnam
som stiftare och finansieras av Sametingets kultur-

radd och Nimnden f6r hemsldjdsfrigor (NFH).

Sameslojdstiftelsens dvergripande mal ir att

e frimja, stodja och utveckla samisk sl5jd och
konsthantverk

e virna om det samiska hantverks- och kulturarvet

Samesldjdstiftelsen har identifierat problemomri-
den som miste dtgirdas for att det ska bli fart pa
utvecklingen inom sléjdniringen. Det ir fler dn
slojdarna som har intresse av en fungerade sl6jd-
niring — den samiska kulturen dr besdksniringens
stora dragplaster bade pa lokal, regional och natio-
nell niva. Turister 4r intresserade av samisk kultur
och samiska produketer.

e Det behdvs en dvergripande niringsstruktur som
samlar in och férser slojdbranschen med fakta
till foretagarnas beslutsunderlag samt statistik
som visar status och trender f6r niringen som

helhet.

e Slojden maste na ut till kunderna. Aterforsiljare
och forsiljningskanaler maste utvecklas och
prissittningsproblematiken maste 16sas.

e Slojden siljer inte sig sjilv vilket stiller krav
pa slojdforsiljaren. Denne maste kunna
foremalets kontext och anvindningsomrade
likvil som forsiljningsteknik. Den
kompetenskombinationen ir inte sa vanligt
forekommande och méste atgirdas for att
slojdforsiljningen ska oka.

o Turister moter manga ginger tyvirr plagiat
istillet for hogkvalitativ sameslojd. Kunnande
i samisk kultur och samesljd ér inte var mans

egendom. Arbete miste till for att samisk slojd
ska bli synlig och virderad av samhillet i stort
for att genuint samiska slojdféremal ska hamna i
forsta rummet.

Tidigare projekterfarenheter visar
fardriktning

Vandringsutstillningen — ”En resa genom tiden”

— var en del av EU-projektet ”Utveckling av foretag-
sambet inom sami duodji 2004—2005" . Sameslojd-
stiftelsen samordnade 71 samiska slojdare vars
alster sags av ungefir 70 000 besokare runt om i
landet. Drygt 1000 av utstillningens besokare be-
svarade en enkit dir det framgick att de vill nirma
sig den samiska kulturen — slojdforemalens kontext
— via méten med slojdaren. Enkiten visade dven att
kunder kunde tinka sig att kopa slojd i affirer eller
handla direke av slgjdaren.

Enkiter bland slojdforetagarna visade att de girna
samverkade kring gemensamma utstillningar. De
behévde hjilp med marknadsforing och att fa ut
sina produkter pd marknaden. For att samarbete

i nitverk ska fungera krivs en organisation — en
samordnare — som arbetar mélinriktat i direkt sam-
verkan med sl6jdféretagarna. Sameslojdstiftelsen

dr den “samordnare” som har samisk trovirdighet
och kulturell kompetens och vars representanter dr
accepterade och respekterade i slojdarkollektivet.
Centralisering av insatserna behovs for att fa helhets-
perspektiv pa sléjdniringens behov. En decentrali-
serad samverkan med slojdforetagare behdvs for att
forstd forutsittningar som giller for niringsidkarna
inom samisk slojd och konsthantverk.

Projektet vaxer fram

Insamlade enkitresultat redovisades for slojdfore-
tagen i samband med en branschtriff i Ostersund
2005. Ett antal slgjdare ville gora en gemensam ut-
stillning som kunde s6ka kunder ute i butiker. Det
var sa “Butiksrundan” vixte fram som ett nytt pro-
jekt dir sl6jdare skulle bemanna egna utstillningar
som skulle finnas i butiker som drev kampanj for
samisk sl6jd. Stimde enkitresultaten — skulle det ga
att ha utstillning och forsiljning i butiker? Hur blir
det med butikernas paslag da? Fragor kring avtal
och paslag tog fart. Vi borde lira butikerna mera
om slojd!




Hur skulle det skapas intresse for sléjden pa den
ort dir Butiksrundan for 6gonblicket befann sig?
Sé féddes idén om att parallellt locka intresserade
genom att samla in féremal for att gora en samisk
variant av "Antikrundan”. Det behovdes en samisk
expertpanel och allt skulle spelas in.

Projektet Duodji Ealdhus — Atz leva av sameslojd

— ir rikstickande och ett led i att etablera den
samiska slojden som en egen sjilvstindig niring.
Sameslojdstiftelsen 4r huvudman f6r projektet som
pagatt fran januari 2006 till mars 2007. Projektet
som bedrivits i inlandet har finansierats med medel
fran Sameslojdstiftelsen och EU Mél 1 Sdpmi
Norra.

Projektets verksamhetsmal

o FEtablera nya forsiljningskanaler med 6-8 olika
butiker i Sverige

e Hoja kompetensen hos befintliga och nya
dterforsiljare

® Medverka till tva nya yrkeskategorier inom
den samiska sl6jdniringen (Duodjimarketing/
forsiljare och Duodjivirderare)

e Medverka till okade kunskaper om det samiska
kulturarvet sl6jden

o Forbidttra lonsamheten av befintliga

duodjiféretag med 30%

Projektets arbete har bedrivits inom tva olika akti-
vitetsblock:

o Promotion vars syfte var att via Butiksrundan
hitta aterforsiljare, hoja kompetens om samisk
slojd hos aterforsiljare och skapa intresse
for slojden. Prisseminarium skulle hallas for
att finna prisniva och hitta mer effektiva
samarbetsformer mellan néiringsverksamma
samiska slojdare och konsthantverkare och
aterforsiljare. En nya kunskapstjinst skulle
inrittas — duodjimarketing som i texten
benimns duodjiférsiljare.

o Information som bygger pa att sprida och
formedla kunskap direkt frin de samiska
kulturbirarna via Duodjirundan. En ny
kunskapstjinst — duodjivirderare — skulle
formedla kunskap till allmanhet om slojden och
dess virde.

Rapportens disposition

Vad blev da resultatet? Ett drs kringresande mellan
olika butiker och motesplatser later sig inte s ldtt
beskrivas i ord och siffror. Vi har triffat massor av
minniskor och lirt oss mycket.

Kapitel 2 — Bakgrund till hur projektet vixte fram
och vilka férutsittningar som gillde nir turneran-
det tog fart i bérjan av 20006.

Kapitel 3 — Projektbeskrivningen redovisar mal-
uppfyllelsen. Hur gick det i butikerna? Kom det
folk till Duodjirundan? Gick det att silja slojd
genom att ha utstillning i butiker och sléjdare pa
plats? Skrevs avtal mellan butik och sléjdare? Hur
gick det med prissittningen?

Kapitel 4 — Forvintat resultat — angivna indikato-
rer — visar vilka forvintningar som lades pé projek-
tet och om dessa mitbara mal uppnéaddes.

Kapitel 5 — Projektets paverkan pa de genomgaen-
de horisontella kriterierna. Ett projekts arbete ir ju
inte separerat frin 6vrig verksamhet. Vitsen dr att
all verksamhet ska ligga en rilsbit till jarnvigsspa-
ret mot framtidsmalen. Limnade projektet nigon
rilsbit till jimstilldheten?

Kapitel 6 — Projektets ovriga resultat och erfaren-
heter. Varje liten aktivitet 4r ju lirande och hir
finns en sammanstillning over vad projektet lim-
nar vidare for att utvecklas eller dtgirdas.

Kapitel 7 — Resultatspridning samt skyltning. Har
butikskampanjen synts i lokalpressen? Vad har
projektet gjort for att locka intresserade? Kommer
Duodjirundan att sindas i tv snart?

Kapitel 8 — Kopplingen till andra projeke. Allt
som gors ingar i ett storre sammanhang, si dven
detta projekt vars riktning och mal ingdr i en storre
utveckling at det héllet.

Kapitel 9 — Ovrigt. Vad lirde vi oss? Vad gor vi

hirnist? En avslutande betraktelse.

Bilaga:

Forteckning over utstillare.
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2 Bakgrund

Sameslojdstiftelsen Sémi Duodji har under 2005
turnerat med den egenproducerade vandrings-
utstdllningen Duodji Mtki diggi cdda — En resa
genom tiden. Utstillningen visades pd 5 orter:
Jokkmokk (Ajtte, Svenskt fjill- och samemuseum);
Ume3d (Visterbottens Museum); Niis (Niis Slott);
Goteborg (Virldskulturmuseet); Ostersund (Jamt-
1i); och Uppsala (Upplands Museum). Utstillning-
ens uppskattade besoksantal dr ca 70 000.

Utstéllningen har bestétt av tre delar, en del med
gamla féremal, en del med nya féremal och ett
bildspel. De gamla féremélen har inlanats av tva
privata samlare. De nya foremélen har representerat
71 samiska sl6jdare/konsthantverkare.

Under turnén gjordes en omfattande marknads-
undersokning i form av en enkit bland utstill-
ningsbesokarna. Resultatet frin drygt 1000 enkiter
presentades for de niringsverksamma slojdarna/
konsthantverkarna i Ostersund den 1 oktober
2005, dir idéer till hur det fortsatta arbetet med
att etablera den samiska sl6jden till en sjilvstindig
ndring vixte fram.

Arbetet 4r inriktat mot Samesljdstiftelsens verk-
samhetsomradena ndiring och kulturarv och ir

en direkt fortsittning pd de erfarenheter som
Sameslojdstiftelsen fick genom att genomfora
EU-projektet *Utvecklad foretagsambet inom duodji
2004-2005" ddr ovan nimnda vandringsutstill-
ning ingick som en aktivitet.

De lirdomar som tagits med in i det hir projektet
ar:

e Viktigt att vara foretagare nir det giller
samverkan business to business

e Samtal med slojdare har visat att ménga insett
nddvindigheten av att vara niringsidkare om
man ska na aterforsiljare.

e [.6nsamheten 6kar om man samverkar inom
marknadsféring och forsiljning

o Vandringsutstiillningen gav slojdarna kontakter
som genererade efterbestéllningar

e Ekonomiska nyttan av samverkan framgar
tydligt bland de foretagare som medverkat i
Vandringsutstillningen.

e Det behévs en “samordnare” som har
kompetens => nitverk, ekonomi, kunskap,
marknadsféringskanaler m.m. Denne
maste ha samiska trovirdighet och kulturell
kompetens. Samordnarens representanter,
Sameslojdsstiftelsens personal i detta fall,
maste vara accepterade och respekterade i

slojdarkollektivet

Fokus som ger projektets prioriteringar

De svagheter och problem som finns i slojdniring-
en idag kan beskrivas med:

e Minskad birighet per slojdare/foretag
o Svaga forsiljningskanaler
o Avsaknad av grossistorganisation

° Aterférsiiljare som inte kan férmedla det
kulturella mervirdet runt sljdféremalet

o Allt fler icke-samer producerar sa kallad
sameslojd i kommersiellt syfte.

Projektet later arbete med kulturarv sammanforas
med niringens ambitioner.

Avgransning

Projektet avser verksamhetsomridena Niring och
Kulturarv och ingir som en delmingd i verksam-
heten under 2006. Regeringen har utlyst 2006 till
ett mangkulturellt ar. Projektet avser bidra med
det samiska kulturarvet slojden till det méngfacet-
terade kulturutbud som regeringen efterstravar.
Viktigt i projektet ar att niring och kulturarv sker i
samverkan.

Prioriterat i projektet ir de innovativa inslagen
genom marknadsitgirder och kunskapsférmedling.
Niringsverksamma samiska slojdare och konst-
hantverkare ir prioriterade mélgrupper f6r projek-
tet.

Metod
Arbetet sker via aktiviteter i tva block:

o Information — sprida och formedla kunskap om

duodji

® Promotion — skapa uppmirksamhet kring
duodji, kompetensutveckla dterforsiljare och
finna samverkansformer mellan slojdare och
aterforsiljare.

"Duodji Ealdhus — Atz leva av sameslojd” byg-

ger pd att projektet engagerar och involverar dels
forebilder och erfarna kulturbirare men ocksa de
samiska slojdforetagarna. Genom att anvinda den
kompetens som finns i det samiska samhillet och
i synnerhet i de egna slojdarleden far projektet ett
inifranperspektiv, dvs. samer berittar och virderar
sjalva den samiska sl6jden. P4 sa sitt formedlas de
egna kunskaperna — forstahandsfakea — till intres-
serade och detta skapar trovirdighet kring foremal,
slojdare och det samiska hantverket.

Projektgruppen har i sitt dagliga arbete valt att folja
dessa ledstjarnor:

% Vi ska inte prata om vad vi kan gora — vi ska visa
resultat

% Vi ska samlas och jobba for realisering av idéer
— ldgga kraft dir utvecklingsivern och framtidstron

finns.

DUODJI
sameslojd i samtiden

Marknadsforingsmaterial
i form av “Coffee-table
Book” och Roll Up.

Foto Jan Gustavsson,
koppkorg i rot av Ellen
Kitok-Andersson.

DUODJI

sameslojd i samtiden

Vi salufor sameslojd
och genuint samiskt
konsthantverk

We offer genuine
Sami Handicraft
and Art for sale

iftelsen Sami Duodiji

www.sameslojdstiftelsen.com




3 Projektbeskrivning

puoD|| Ealdhus
— att leva av sameslojd

Syftet med projektet

Huvudsyftet dr att integrera den samiska slojden
som en sjilvklar samisk del av de mangfacetterade
kulturuttryck som finns i Sverige i dag. Att med-
verka till fler kulturella moten med de samiska
slojdarna och konsthantverkarna.

Projektets syftar ocksa till att hitta samverkansfor-
mer mellan niringsverksamma sl6jdare, konsthant-
verkare och aterforsiljare samt andra arenor dir det
finns plats for kulturella méten.

Projektets 6vergripande mal

Att langsiktigt etablera duodji (samesl6jd, samiskt
hantverk och samiskt konsthantverk) som en sjilv-
standig ndring med fler aktiva samesl6jdare och fler
l6nsamma foretag genom

— professionella, vil utbildade foretagare med
kvalitativa produkter, utvecklade nitverk och en
aktiv marknadsbearbetning

— kunskapsférmedling om den samiska sl6jden

— att ge besokare och kunder ett kulturellt
mervirde i kontakten med det samiska
kulturarvet.

— uppbyggnad ett nya forsiljningskanaler,
utvecklade nitverk, aktiv marknadsbearbetning
och kunskapsformedling.

Projektets malgrupp

Samiska sl6jd- och hantverksforetagare, aterforsil-
jare och allminhet.

Samiska sl6jd- och hantverksforetagare dr priori-
terade.

Maluppfyllelse projektets verksamhetsmal

1. Att etablera nya f6rsiljningskanaler med 6-8
olika butiker i Sverige

2. Att hoja kompetensen hos befintliga och nya
aterforsiljare

3. Att medverka till tvd nya yrkeskategorier inom
den samiska slojdnaringen (Duodjimarketing
och Duodjivirderare)

4. Medverka till 6kade kunskaper om det samiska
kulturarvet sléjden

5. Forbittra lonsamheten hos befintliga
duodjiféretag med 30%

|.Att etablera nya forsdljningskanaler med 6—8
olika butiker i Sverige

Vid projektstart fanns initierade kontakter med
aterforsiljare genom det tidigare genomforda pro-
jektet "Utveckling av foretagsambet inom sami duodji
2004—-2005" men det fanns inte ndgon struktu-
rerad organisation eller ndgra utarbetade samar-
betsformer. Nu knots aterforsiljare samman med
slojdarna genom en gemensam butiksutstillning.
Utstillningen stillde krav pa butikslokalen och
samverkan skulle ske under kampanjveckor.

Valet av orter var en direkt f6ljd av vandrings-
utstillningen — En resa genom tiden — i projektet
ovan. Nir vandringsutstillningen kom till dessa
orter bjods butiksinnehavare in, sa kontakter var
knutna sedan tidigare. I samma projekt utvecklades
dven ett butikskoncept med roll up och coffetable.
Annons- och informationsmaterial har Sameslojd-
stiftelsen tillhandahallit.

I projektbeskrivningen var planen att dven Hapa-
randa skulle ingd. Forfragan gjordes men det var
ingen butik dir som ville/kunde ta emot. Vid pro-
jektets slut finns 7 aterforsiljarkontakter inrittade
pa foljande orter:

Jokkmokk (Ajtte, Svensket fjill- och

samemuseum, butiken)
— Umed (Hemsljden)
— Ostersund (Jamtlis butik)
— Are (Are Hemslsjd)
— Goteborg (Bohusslojd)
— Stockholm (Svensk Hemsl6jd och Svensk Sl6jd)

Materialet i butikskonceptet har fatt mycket berdm
och har uppfattats som intressant under tiden
butiksutstillningarna pagatt. Alla butiker uppfat-
tar materialet som ”f6rsiljningsbefrimjande” men
det dr bara en butik som kopt hela konceptet efter
butiksutstillningens slut. Konceptet blev ett kom-
plement till butikens egen skyltning. Marknads-
foringsmaterialet for slojden imponerade pa buti-
kerna, savil annonser som informationsmaterial.
For Sameslojdstiftelsens personal var det en positiv
feedback pa tidigare arbetsinsatser. Bland slojdare
fanns asikten att hela uppligget var bra paketerat.

Att slojdarna fanns i butiken vidimerade dktheten.
Kombinerar man ritt sortiment med en kunnig
aktiv slojdare — da blir det bra. En slojdare tyckte
att det var jobbigt att svara pa alla frigor. Vissa
slojdare tyckte butikslokalerna var smé och expo-
neringen av sl6jden kunde varit bittre. Butiksigare
tipsade slojdare pa kurser i forsiljningsteknik. Det
fanns butiker som anség att det var liten efterfragan
pa sameslojd och att allmidnheten 4r okunnig om
samisk kultur och sl6jd. Positivt for sléjdarna var
att de hade mojlighet att byta ut varor som ej salde
— detta var en nackdel i samband med tidigare
vandringsutstillningen.

Bland butiksigarna fanns kommentarer kring
prisbilden. Slojdarna gillade inte storleken pa
paslaget och anség det viktigt att komma overens
med butiken — f3 till stind ett avtal. Aterforsiljar-
leden hade synpunkter pa prissittningen och att
slojdarna maste ldra sig prisbilden nir man arbetar
med aterforsiljare, kunna se fordelar som man far
av bra forsiljningskanaler. Det behévs en prislista”,
ett marknadspris som kunden vet géller dverallt.
Sléjdarna 6nskade sjilva ndgon form av utpris, dir
de kan gora avdraget for butiken.

Prisdiskussionen aterkommer lingre ner under

rubriken Maluppfyllelse for aktivitetsblocken.

I Kapitel 6 — Projektets dvriga resultat och erfa-
renheter finns lirdomar kring att etablera forsilj-
ningskanaler.

Kontakter som mojliggdr etablering av forsilj-
ningskanaler ir skapade. Projektet har uppnatt
maluppfyllelse i sitt forsta verksamhetsmal.

2. Hoja kompetensen bland befintliga och nya
daterforsdljare

Vid projektets borjan fanns inget etablerat aterfor-
saljarndt. Genom det tidigare EU-projektet "Ut-
veckling av foretagsambet inom sami duodji 2004—
20057 hade dock vissa kontakter med éterforsiljare
initierats. Aktiviteten har genomforts pa samtliga
7 butiker och har bestétt av formedling av vildigt
mycket grundkunskaper om samer och samisk
kultur till butikspersonalen.

Aktiviteten har inriktat sig till att hoja kunskapen
om den samiska sl6jden, de samiska sléjdarna och
den samiska kulturen bland befintliga och nya
aterforsiljare. Genom att personal frin Sameslojdstif-
telsen och samiska slojdare funnits pa plats i butiken
under respektive kampanjvecka har kunskaper om
slojden formedlats direke till butikspersonal. De
samiska sléjdarnas nirvaro i butikerna har varit

av stor betydelse eftersom butikspersonalen fitt
fordjupade kunskaper i det samiska hantverket for-
medlade direkt frin utdvarna sjilva. Intressant att
notera dr att det faktiskt fanns slgjdare som tyckee
att det var jobbigt att besvara alla frigor!

Butikspersonalen har ocksa givits méjlighet att
triffa samiska slojdare som fungerat som en forstiirk-
ning till butikspersonalen under forsiliningsturnén.
Dirmed har butikspersonalen fitt en personlig
kontakt som inging till den samiska kulturen och
slojden. Slojden uppfattas som dkta nir slojdaren ar
nirvarande. Slojdaren har av butikspersonalen fatt
tips och rad i forsiljningsteknik.

Genom Sameslojdstiftelsens kunskap om hela
slojdarkollektivet har ocksd unika specialkontakter
kunnat etableras direkt mellan butik och slgjdare.
Férutom muntlig kunskapsformedling ingick dven
ett butikskoncept som innehdll information och
informativt marknadsforingsmaterial.

Det finns ett behov av specialistkunskaper — en kar
av "duodjiforsiljare” — som talar for den samiska
slojden ute i forsiljningskanalerna. Detta har varit
ett litet steg mot att 6ka kunskapen hos aterforsil-
jare. Det behdvs dock betydligt mer. Kompetensen
har hojts och projektet har uppnatct maluppfyllelse
for sitt andra verksamhetsmal.




3. Medverka till tvd nya yrkeskategorier inom
den samiska slojdndringen (Duodjiforsdljare och
Duodijivdrderare)

Samisk sl6jd siljer inte sig sjilv — det behévs na-
gon som talar for varan. Forsiljaren maste kunna
samisk slojd och kultur. Duodji dr en viktig del

av den samiska kulturen och det dr via kunskap
som slojdniringen kan utvecklas och forsvara sig
mot plagierade produkter. Duodjiforsiljare behover
utvecklas utifrin de behov som fanns ute i buti-
kerna. Forsiljaren skulle fungera som en expert och
forstirka den egna butiken inom kategorin samiskt
hantverk. En aterforsiljare av samisk slojd behover
den kompetensen.

Behovet av den andra nya yrkeskategorin — duodji-
virderare — borjade framtrida som ett resultat av
vandringsutstillningen — "En resa genom tiden”

— ddr tva samlares foremal ingick tillsammans med
forsiljningsdelen. Manga utstillningsbesokare
horde av sig angdende samiska foremal som de hade
i sin 4go. De ville veta om det var sameslojd, vems
signaturen var etc. Och naturligtvis féremalets
virde. Hur identifierar man ett foreméls bakgrund,
dkthet och ursprung? Det 4r en expertfraga!

Under projekttiden har forfrigningar riktade
direke till Sameslojdstiftelsen angiende virdering
och identifiering av samiska foremal okat med ca
100%. For att skapa intresse kring den samiska
slojden anordnades Duodjirundan i Jokkmokk,
Umed, Goteborg och Stockholm. Via annonser i
lokalpressen uppmanades dgare till samisk sl6jd och
samiska bruksforemal att hora av sig till Sameslojd-
stiftelsen och beritta om sina féremal. Intressanta
foremal valdes ut och presenterades infor publik.
En expertpanel bestdende av Helge Sunna, Per-Ola
Utsi, Elsa Aira och Solveig Labba identifierade,
informerade och virderade slojdféremélen. For-
fragningarna 6kade i samband med annonsering.
Allminheten har fitt kinnedom om vem de ska
vinda sig till nir det giller fragor kring samisk
slojd. Sameslojdstiftelsen finns i form av kompetent
duodjiforsiljare och duodjivirderare.

Projektet visste redan innan start att forsiljarle-
den behévde duodjikompetens. Utstillningsbeso-
kare hade via enkitsvaren onskat lira sig mer om
slojden. Telefonsamtal kom fran personer som ville
ha drvda féremal virderade. Via Duodjirundan
och kampanjerna i butikerna tydliggjordes behovet
innu mera. Projektet har medverkat till att ringa
in behovet av dessa nya yrkeskategorier; Yrken vars
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grundkompetens kommer till den samiska befolk-
ningen via modersmjolken. Sameslojdstiftelsens
nista uppgift borde da bli att organisera upp de sa-
miska aktorer som har efterfragad yrkeskompetens.
Projektet har uppnatt méiluppfyllelse i sitt tredje
verksamhetsmal.

4. Medverka till kade kunskaper om det
samiska kulturarvet slojden

Informationsdelen av projektets aktiviteter byggde
till stor del pa att sprida och férmedla kunskap
direke frin samiska kulturbirare. Aven detta i
enlighet med de enkitresultat som framkommit

i tidigare projekt. Arbetet drevs pa flera fronter
samtidigt.

Duodjirundan dir en samisk expertpanel berit-
tade om féreméls anvindningsomraden, material,
ortskaraktir, ornamentik och virdering. Detta
skedde pa flera orter — Jokkmokk, Umed, Géteborg
och Stockholm — under éret. Varje Duodjirunda
hade sitt tema och pa varje plats filmades till-
stillningen och avsikten var att materialet skulle
sindas i Sveriges Television under 2006 eller 2007.
Duodjirundan har dnnu inte visats i tv — just det
malet 4r ej uppnatt.

I butikerna fanns Sameslojdstiftelsens personal
tillsammans med medverkande sldjdare. Aven dir
var det samiska kulturbirare som fungerade som
kunskapsspridare. Savil butikspersonal som kunder
kunde stilla fragor och fick sina svar.

I butikerna dteranvindes dessutom speciellt
informationsmaterial och butikskoncept framtaget
under tidigare projektet "Utveckling av foretagsam-
het inom sdmi duodji 2004—2005.”

Projektets fjarde verksamhetsmal ses som uppfyllt.

5. Forbdttra lonsamheten i befintliga
duodjiforetag med 30%.
Hir har projektet formulerat ett mitbart mal men
fragan dr hur detta skall bedomas. D3 sl6jdna-
ringen saknar offentlig statistik si blir detta mal en
diskussion kring var referenspunkten skall sittas
och hur en ldgesforindring i s fall skall bedémas.
Projektet avgrinsades till att endast omfatta slojd-
foretagare — det var business to business som gillde
mellan sl6jdare och éterforsiljande butik. Tjugotre
slojdforetagare — av vilka 18 var kvinnor — ingick
i butikskampanjen vars effektiva forsiljningstid

omfattade 8 veckor. Foretagarna kunde vilja grad
av medverkan och fick resor och uppehille betalt.
I en foranmilan fick de vilja mellan att bygga upp
utstdllningen, de fick ocksd anmala sitt intresse att
folja med pa butiksturné runt om i landet.

Fem fo6retagare valde att arbeta med design- och
uppbyggnadsfasen av butiksutstillningen vilket
skedde i Jokkmokk. Det var tydligt uttalat att
detta var en slojdarutstillning och att Sameslsjd-
stiftelsen/projektet bara skulle ses som ett verktyg.

I turnéstarten i Jokkmokk under vintermarkna-
den i februari 2000, var alla 23 féretagare engage-
rade. Var och en hade sitt forsiljningspass. Under
forsta butiksutstillningen silde alla foretagare
nagonting. 12 foretagare stillde sig till forfogande
under hela turnétiden. De foretagare som var pa
plats i butikerna salde bra av sina egna produkter.
Foremal vars slojdare ¢j fanns pa plats i butiken
salde mindre. Slutsatsen blev att man siljer sina
egna produkter bist sjilv. Forsiljningen uppgick till
216 000 SEK.

En intervju genomfordes med foretagarna efter
avslutad butiksturné. I den framgick att foretagarna
fick kontakt med nya kunder i butikerna. Totala
antalet nya kontakter riknades till 84 stycken och
50 % av dessa hade gjort en nybestillning. Tolv
foretag har tagit emot efterbestillningar till virden
som varierar mellan 700 SEK och 20 000 SEK.
Antalet bestillda foremal varierar mellan 1 och 100
st. Enligt slojdarna uppgick efterbestillningarna till
ett skattat virde pa 95 000 SEK.

Tva foretagare hade under butikskampanjen teck-
nat kommissionsavtal med butiken. Tolv féretag
har etablerat kontakt med butikerna under eller
efter projekttidens slut.

Det férekom att slojdare silde vid sidan om
utstdllningen vilket ddrfor ej ingar i detta projekts
redovisning. Féremal byttes ut och férsiljningsvir-
det kan dirfor vara hogre. Slojdare pa plats hade
ocksd mojlighet att silja andra foremal 4n de som
fanns representerade i butiksutstillningen.

Har [6nsamheten okat hos dessa foretag? Svaret

ar att det ¢j gar att bedéma. Det som kan sigas ir
att slojdniringen okat omsittningen med minst
216 000 SEK under butikskampanjen. Det 4r posi-
tivt, MEN uppgifter saknas for att kunna bedoma
om projektets femte verksamhetsmal natt malupp-
fyllelse. Den fragan forblir obesvarad.

Maluppfyllelse for aktivitetsblock

Projektarbetet utfors via aktiviteter sorterade under
tva block:

1. Information da projektet till stor del bygger pa
att sprida och formedla kunskap direke fran de
samiska kulturbirarna till dvriga mélgrupper.
Information ska bygga pd delaktighet och
samverkan och det i sin tur ska bidra till 6kade
kunskaper om det samiska kulturarvet sléjden.

2. Promotion vars syfte dr att hitta mer effektiva
samarbetsformer mellan niringsverksamma
samiska slojdare och konsthantverkare och
produkternas aterforsiljare. Avsikten var att
finna och stirka dterforsiljare och bistd med rid,
kompetens och kunskap.

Information — maluppfyllelse

Duodjirundan

For att skapa ytterligare intresse runt den samiska
slsjden anordnades en s.k. Duodjirunda. Agare

av samisk sl6jd, bruksféremal, kunde efter att ha
uppmirksammat annonsering i dagspress och
andra limpliga forum, ans6ka om att fi medverka
med féremél i Duodjirundan. Vid medverkan fick
dgaren en historia om féremadlet, vad det anvints
till, om mojligt vem som tillverkat foremalet och
en eventuell virdering av féremélet. Duodjirun-
dan planerades att inspelas och sindas av Sveriges
Television. Duodjirundan startades i Jokkmokk
februari 2006 i anslutning till Butiksrundan, for att
sedan turnera till f6ljande orter: Umed, Géteborg
och Stockholm.

Mal
— medverka till kunskapsformedling om det
samiska kulturarvet slojden

— synliggora det samiska kulturarvet sléjden

— inféra virdering som ett nytt omrade i den
samiska duodjiverksamheten.

Mdlgrupp
Agare av samisk sl6jd och bruksféremal, intresserad
allminhet, slojdare och expertpanel.
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Méluppfyllelse

Annonsering efter personer och foremal fungerade.
Det fanns ett intresse for Duodjirundan. Totalt
limnades 139 samiska féremadl in till Duodjirun-
dan: Jokkmokk 36; Umea 36; Goteborg 30 och
Stockholm 37.

Expertgruppen bestod av Helge Sunna, Per-Ola
Utsi, Elsa Aira och Solveig Labba. Deras djupa
kunskap om samisk slojd och bruksforemal ar
vida kind. De har kunnande om hela geografiska
omréidet och kan formedla kunskap om foremal,
anvindningsomraden, material, materialbearbet-
ning, ortskaraktir och ornamentik. De valde ut
inlimnade foremal, gjorde research och berittade
om foéremdlen "live” infor Duodjirundans publik —
samtalen leddes av programledare Maj Lis Skalgje.
Respektive ort fick ett eget tema vilket bestamdes
utifrdn féremalen som limnats in just dir.

Premiir f6r Duodjirundan var i Jokkmokk pa
Ajtte, Svenskt fjill och samemuseum i anslutning
till Jokkmokks vintermarknad. Det var ett stort
intresse och publiken skattades till 200 personer.
Direfter genomférdes evenemanget pa dvriga orter.
Det finns inga exakta mitningar av storleken pa
studiepubliken. Skattad publik; Umea 100 perso-
ner, Goteborg 70 och Stockholm 150.

Publiken var intresserad av att fi veta féremalets
dlder, virde och funktion dven om de sjilva inte
dgde nagot eget foremal. Expertpanelen uppfattades
som kunnig och fértroendeingivande. De formed-
lade historia och tradition. Virderingen ir viktig,
hojer slojdforemalens status.

De inspelade materialet dr ihopklippt till en c¢d om
40 minuter. Duodjirundan har dnnu inte fatt plats
i programtablin for Sveriges Television. Anvind-
ningen av konceptet Duodjirundan f6r att formedla
kunskap direkt frin samiska kulturbdrarna ir i

sig genial. Visst formedlas kunskap om slojden,
visst synliggérs det samiska kulturarvet och visst
gick det att pa ett naturligt sitt infora virdering

av samisk sl6jd — utford och framférd av samiska
kulturbirare. Ett inifrinperspektiv som kinns sjilv-
klart och trovirdigt. Den riktiga spridningseftekten
uppstar da Duodjirundan sinds i tv.

Malet f6r informationsblocket dr uppfyllt och blir
det ytterligare d4 Duodjirundan sinds i tv.

Overst: nigra av foremilen vid Duodjirundan i
Umed; déirunder samtalar Per-Ola Utsi med en
intresserad dgare av ett bjornspjut. Per Aira och Helge
Sunna lyssnar i bakgrunden; Nederst en publikbild
fran Goteborg. Foto Sdmi Duodyi.
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Duodjirundan, stora bilden frin premidren i Jokkmokk Fr. v. programledaren Maj-Lis Skaltje, Solveig Labba,
Elsa Aira, Helge Sunna och Per-Ola Utsi. Foto Sdmi Duodji.
Nedan: annons och affisch infor butiksturné och Duodjirunda i Umea.
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Promotion - maluppfyllelse

Bestod av tvi aktiviteter. Butiksturnén omfattade 7
butiker. Den andra aktiviteten var ett prissemina-
rium.

Butiksturné och prisseminarium

Butiksturnén startade med ett prissdttningssemi-
narium som anordnades i Jokkmokk. Syftet var att
redan innan starten finna en fungerande prisniva.
Fragestillningen var: Hur ska man prissitta sina
produkter i anslutning till arbetet med att finna nya
forsiliningskanaler?

Mdl prisseminarium

— Att finna en prisniva som ir funktionell i
samverkan med butikerna

Mdlgrupp prisseminarium

Samesljdare och butiker.

Erfarenheten visar att prissittning 4r ett problem.
Svérigheter uppstar nir sléjden ska prissittas till ut-
stillningen som ska till butikerna, dd méste hinsyn
tas till butikernas paslag vid kommissions forsilj-
ning. Det verkar som att intresset, eller behovet,
inte var sa stort eftersom endast en tredjedel av de
till Butiksturnén anmailda slojdarna deltog i semi-
nariet. Det visade sig senare att prissittningen med-
forde vissa komplikationer. Prisnivierna varierade
mycket. Ingen hinsyn togs heller till att butikerna
hade olika péslag, prissittningen skilde sig mellan
om man silde i en butik eller om man silde i sin
verkstad/hemmet.

Det ir tydligt att det finns ett behov av ett fung-
erande prissittningssystem. Det dr nédvindigt men
det verkar som om den fragan prioriterades lagt
bland butiksrundans slojdare dd endast en tredje-
del kom till seminariediskussionen. Mélet for just
denna aktivitet uppfylldes saledes inte och att 16sa
av prissittningsproblematiken ligger hogt upp pa
dagordningen.

Mdal Butiksrundan

— Attt sprida kunskap och skapa uppmirksamhet
kring duodji

— Att bidra till kompetenshéjning bland

aterforsiljare och allmianhet

— Att bygga nya forsiljnings- och kunskapskanaler
for den samiska slojden
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— Att etablera en ny tjinst inom samisk
duojiverksamhet — duodjiférsiljare/marketing

— At bidra till 6kad lonsamhet i befintliga foretag.

Mdlgrupp
S16jd- och hantverksforetagare, aterférsiljare, bu-
tikspersonal, kunder och allminhet.

De medverkande butikerna bestimde i samrad
med Sameslojdstiftelsen under hur ling tid butiks-
utstillningen skulle vara samt vid vilken tidpunkt.

Ajtte — Svenskt Fjill- och Samemuseum,
JOKKMOKK

Starten av Butiksturnén var i Jokkmokk i anslut-
ning till Jokkmokks vintermarknad 2006. Idén var
att deltagarna sjilva skulle designa och sitta upp
utstillningen. Jokkmokk var den enda orten med
egen forsiljningsutstillning och glasmontrar. Det
ar tidsmissigt en hektisk period for den enskilde
slojdaren med tanke pé att Jokkmokks marknad
var si ndra inpa. Endast 6 sléjdare deltog i upp-
sittningen. Samesl6jdstiftelsens personal fick vara
behjilplig med uppsittningsarbetet.

Oppnandet forrittades av en av slojdforetagarna
och museichefen.

Under marknadsdagarna ansvarade de deltagande
slojdarna sjilva for forsiljningen. Samesldjdstif-
telsens personal fyllde upp nir vakanser uppstod.
Varje slojdare ansvarade for utbyte och pafyllning
av slojdalster. Forsiljningen pa Ajtte, Svenskt fjall
och samemuseum skedde utan kommissionspaslag.
Sameslojdstiftelsen anordnade Duodjirundan i
Jokkmokk under kampanjperioden. Férsiljningen
totalt 67 000 SEK under 5 dagar — alla deltagande

slojdare silde nagot.

Hemislgjden, UMEA — var den forsta butiken dir
slojdalstren exponerades i butik med konkurrens
fran andra hemsl6jdsprodukter. Butiken var liten,
men personalen har stor kunskap om samisk slojd
eftersom de sedan tidigare siljer samiskt hantverk
och s16jd. Butikskampanjen skedde under samiska
veckan i Umea da det 4r méinga samiska aktiviteter.
Duodjirundan anordnades dven i Umea.

Sléjdare medverkade i butiken mandag—lordag.
Tre slojdare i omgangar informerade kunderna och
hjilpte till med férsiljningen. Sljdarnas medver-
kan var mycket uppskattad av kunderna och av
butikspersonalen. For butikspersonalen blev det ett

tillfille att lira sig mer om den samiska slojden och
kulturen. Det 4r ju inte bara frigor kring hantver-
ket som stills, utan lika mycket om den samiska
kulturen. Omdomet frin butiken var genomgaende
hog kvalitet pa den slojd som exponerades i buti-
ken, att sléjdarna maste kinna till prisbilden som
blir ndr man har aterforsiljare, samt att se forde-
larna med att ha bra forsiljningskanaler.

Kunderna gjorde prisjimférelse och reagerade pa
att priserna var ligre i Jokkmokk.

Forsiljningen i Umea gick ganska bra. Efter utstill-
ningen har butiken kontaktat ett flertal slojdare for
fortsatta affirskontakter. Varje enskild sléjdare gor
egna avtal med butiken. Forsiljning totalt 13 700
SEK under tio dagar, varav sex dagar med sl6jdar-
representation.

Are Hemslojd, ARE — var nista anhalt som var
under vecka 13. Tiden var vald i samarbete med
butiken med tanke pa att det var hogsisong for
skidturismen i Are. Butiken brukar alltid saluféra
samesl6jd, men nu fanns extra minga féremal att se
pa i butiken. Aven hir medverkade tva sljdare som
forsiljare och informatérer.

I omradet finns samlare av samisk slojd och konst-
hantverk, men dven privatpersoner som har mianga
samiska foremal i sin dgo vilket ocksa 6kar intres-
set for det samiska. Enligt butiken sd dr det frimst
samlare som koper sl6jd. Efterfragan dr for liten.
Det ar inte bara samlare som kopstarka, det finns
dven andra, det giller bara att nd dem. Sl6jdarna
maste tinka pd att man inte ska tro att kunderna
hittar dig, det 4r du som maste hitta kunderna.
Forslag till marknadsforingsaktiviteter var att an-
vinda kinda namn inom sléjden som draghjilp till
de unga. Det giller att lyfta fram sl6jden och gora
den attraktiv genom bra marknadsforing. Det be-
hovs fler forsiljningsstillen ute i landet och kunska-
perna hos dem som siljer produkterna maste 6ka.

Kombinationen av ritt sortiment och kunniga
engagerade slojdare pa plats, gjorde att forsilj-
ningen gick mycket bra. Butikspersonalen hade en
informationskvill dir sléjdarna héll foreldsning.
De kunde stilla frigor om samisk slojd och kultur.
Det ir inte alltid priset som 4r problem vid forsilj-
ningen. Viktigt 4r att kunden f6rstar produkten
och samisk slgjdtradition. Svenskar vet mer om
Amerikas indianer 4n om samerna. Det ir inte

sjalvklart att kunden forstar nir det dr hog kvalité
pa produkterna, ¢j heller allt arbete som ligger
bakom varje alster.

Forsiljning totalt 29 500 SEK under tio dagar,
varav fem dagar med slojdarrepresentation.

Jamtli Butik, OSTERSUND — Veckan fore pask
flyttades utstillningen till Ostersund. Butiken finns
pa Jimtlands lins museum. Lokalen hade valts
med tanke att Sameslojdstiftelsen hade sin stora
vandringsutstillning pa museet och hade siledes
etablerat en viss kontakt med museibutiken.

Som vid de 6vriga orterna fanns slojdarrepresen-
tation. Jamtlibutiken har sedan tidigare slojdar-
kontakter, frimst med slojdare i niromradet, s&
butikspersonalen var fortrogna med samisk slojd
och hantverk. Kanske tidpunkten inte var rict vald
for det var inte sa stor kundgenomstromning, vilket
paverkade forsiljningen. Forsiljning totalt 1 600
SEK under tolv dagar, varav tre dagar med slojdar-
representation.

Bohusslijd, GOTEBORG — Hostupptakten skedde
i Goteborg pa hemslojdsbutiken Bohusslojd. Under
2005 hade vandringsutstillningen "En resa genom
tiden” besokt Niis slott och Virldskulturmuseet i
Goteborg. Vi hade noterat en stor nyfikenhet och
intresse for samisk sl6jd och konsthantverk. Beso-
karna efterfrigade da ocksia moten med samiska
slojdare och ddrfor var det viktigt att slojdarna var
representerade under turnén. Aven hir mirktes
personalens okunskap om det samiska hantverket,
vilket gjorde det extra virdefullt att ha tva sléjdare
i butiken. Fragorna rérde sig inte bara om sl6jd,
utan om hela den samiska kulturen och manga
kom med f6remal som de ville ha identifierade och
ibland virderade.

Butiken hade ett bra lige med ett stort skyltfonster
dir slojden exponerades. Fonstret vette ut mot en
stor gata och syntes mycket tydligt pa kvillen nir
det var belyst. Butikspersonalens kommentarer
efter utstidllningen var att ingen hade gatt ober6rd
forbi skyltfonstret med samiska foremal, att for-
sdljningen gatt bra och att de kunde tinka sig en
liknande satsning i framtiden.

Forsiljning totalt 26 500 SEK under fjorton da-
gar, varav fem dagar med slojdarrepresentation.
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Svensk Hemslojd, Sveaviigen 44, STOCKHOLM
I slutet av november var det dags for Stockholm.
Tva butiker skulle besokas med en veckas mellan-
rum. Tiden var vald med tanke pa julhandel och
utlindska besokare i Stockholm. Forsta butiken,
Svensk Hemsljd, har stor kinnedom som det sa-
miska hantverket eftersom de genom éren haft ut-
stillningar med enskilda samiska sl6jdare. Butiken
har god renommé bland de som soker samisk sl6jd.
De slojdare som fanns i butiken under veckan och
som var personalen behjilpliga, var nojda eftersom
de hade fitt etablera ménga nya kontakter. Forsilj-
ning totalt 6 700 SEK under tio dagar, varav sex
dagar med sl6jdarrepresentation

Svensk Slojd AB, Nybrogatan 23, STOCKHOLM
Sista anhalten f6r butiksturnén var en butik som
inte har varit verksam i si minga ar och inte har
hunnit etablera si ménga kontakter med samiska
slojdare. Visserligen finns det ett fatal slojdare som
har haft sina alster i butiken, men butiken 4r nog
inte sa kind bland slojdarna. Sortimentet i butiken
skiljer sig lite frin de andra butikerna, vilket mirk-
tes pa forsiljningen. Det sildes mycket nydesignade
silversmycken och glasprodukter. Forsiljning 8 400
SEK under sex dagar, sléjdarrepresentation hela
perioden.

Under projektets sommaruppehall valde 13 slojdare
att limna sina produkter for kommissionsforsilj-
ning i Samesl6djstiftelsens butik i Jokkmokk.
Forsiljningen totalt (for dessa 13 personer) var
63 000 SEK.
Antalet besokare under perioden 1 juli-5 augusti

uppgick till 1369 st.

Lyckades promotionuppdraget? Det fanns positiva
erfarenheter: Sl6jden i butikerna holl mycket hog
kvalitet. Den levererades i god tid till affirerna.
Informationsmaterialet som slojdarna hade med sig
— visitkort/foldrar — var bra. Samverkan underlit-
tades av att det var business to business mellan butik
och slgjdare.

Men det fanns dven problem. Svart att fa sl6j-
darna att stilla upp som siljare i butikerna. Det
visade sig emellertid att de sljdare som deltog i
butikerna fick ménga kundkontakter och silde bra
pa plats. Slojdarna tog inte kontakt med butikerna
efter varje enskild forsiljningsvecka for att silja in
sig sjdlva. Det var ju faktiske sl6jdarnas egen utstall-
ning, inte Samesldjdstiftelsens. Tillfillet kan sikert
ha utnyttjats bittre.
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Foto: Sdmi Duodji

Priserna var ett diskussionsimne under butiksrun-
dan bade hos butiker och slgjdare. Sa linge fragan
tillats bero och skjutas pa framtiden, desto mer ris
binds at slojdniringens rygg. Losningen ligger i att
alla slojdare tar ett kollektivt ansvar for sin egen
prissittnings konsekvenser. Ingen dger forvisso
problemet, men losningen ir hela sl6jdniringens
ansvar!

Aktiviteten prisseminarium nidde inte fram till
maluppfyllelse. Butiksrundan diremot genomfor-
des och maste ses som méluppfylld.

4 Forvantat resultat —
angivna indikatorer

Arbetstillfillen nya/skapade

Nya arbetstillfillen har skapats som direke f6ljd av
projektets verksamhet och utan projektets akti-
viteter hade dessa ¢j funnits. Arbetstillfillen har
skapats inom olika branscher/nischer. Slojdniring-
en har, via expertgruppens arbete inom Duodjirun-
dan, tillforts en helarsarbetskraft — 4 slgjdare som
under projekttiden arbetade 25% var. Program-
ledaren under Duodjirundan har tillfort samiskt
niringsliv ytterligare 25%. (125%)

En projektassistent har arbetat 100% med prak-
tiska ting kopplade till Butiksrundan och Duodji-
rundan och en 25% projektadministratdr har hallit
ordning pa det organisatoriska och ekonomiska.
(125%)

Arbetstillfillen har dven skapats inom film och
reklambranschen — 50%.

Forvdntat resultat — nya arbetstillfcllen som
direkt féljd av projektet
TOTALT 3 arsarbetskrafter, dirav 1 man och 2

kvinnor

Resultat vid projektslut
TOTALT 3 arsarbetskrafter, dirav 1 man och 2

kvinnor

Nya foretag bildade som resultat av
projektets insatser

Projektets mél var att projektet skulle ge nya
foretag. Dels nya slojdforetag och dels foretag for
virdering och information kring samiska féremal.
Tanken var att projektresultatet skulle inspirera
slojdare att bli foretagare och att duodjivirderare
och duodjiférsiljare skulle bli nya yrkeskategorier.

Virderingsforetag dr nagot alldeles nytt inom
det samiska foretagandet. Idag vinder sig forsik-
ringsbolag och privatpersoner som vill ha samiska

foremal virderade, till personer utanfor det sa-
miska samhillet. Virderingsuppdrag bygger pa de
grundkomponenter som slojdféretagaren vilar sin
verksamhet pa: kulturell och hantverkskompetens
kopplad till det samiska kulturarvet och den tra-
ditionella sl6jden. En naturlig utveckling av vir-
deringstjinsten ir att hojaslojdares kompetens att
informera om sl6jd, prissittning och kulturarv.

De tva nya foretag som bildats under éret ir sl6jd-
foretag. Inget nytt foretag har bildats som kan defi-
nieras inom de tva nya yrkeskategorierna duojivir-
derare respektive duodjiforsiljare. MEN intressant
ar att de 4 foretagare som ingick i Duodjirundans
expertpanelen har utvidgat sin verksamhet till att
dven omfatta duodjivirdering.

Nir det giller duodjiforsiljare si uppnaddes inget
mitbart resultat under detta projekt men arbetet

fortsitter vidare genom forstudien Handens kraft

— se vidare Kapitel 7.

Forvdntat resultat — nya féretag bildade som
resultat av projektets insatser
TOTALT 5 nya foretag, dirav 2 dgda av min och

3 dgda av kvinnor

Resultat vid projektsiut

TOTALT 2 nya foretag, dirav 1 dgt av en man och
1 dgt av en kvinna

Kaffesick av Marja Skum. Foto Jan Gustavsson.
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5 Projektets paverkan
pa de genomgaende
horisontella kriterierna

Miljoférandrande insatser

Projektets aktiviteter utgar ifrin det samiska mil-
joperspektivet. Genom den samiska slgjden och
konsthantverket formedlas en filosofi och miljsyn

som bygger pa langsiktighet och héllbarhet.

Jamstalldhetsinsatser

Av de 23 slojdforetagare som ingick i Butiksrun-
dan, var 18 kvinnor — 78 %. Projektet har aktivt
arbetat med kvinnliga slojdare eftersom kvinnorna
har varit underrepresenterade som slojdare till fore-
mal i butiker och hos samlare.

Duodjirundans expertpanel bestod av 2 kvinnor
och 2 min. Programledaren var kvinna.

Internationalisering

Under projektets gang har fragor dven fran Finland
kommit. Nir initiativet till kontakten kommer
fran Finland har den kontaktande personen sprak-
kunskaper som ricker till. Under projektet har
forsok gjorts for att inleda diskussion med intres-
santa parter i Finland men f6rsoken har fallit pa
total sprakforbistring. Projektets medarbetare har
inte kunnat forklara sitt drende vare sig pa svenska,
engelska eller samiska och dirfor ¢j kommit lingre
an till ett forvirrat samtal med uppringd organisa-
tions telefonvixel. Detta ir ett praktiskt dilemma
som maste l6sas.

IT-projekt

Informationsspridning och datainsamling ir en réd
trad som loper genom projektet. Samordning har
ddrfor skett med ett I'T-utvecklande projekt som
pagar samtidigt — Branschfakta. Information kring
aktiviteter i det hir projektet har dirfor formedlats
via www.samslojdstiftelsen.com. Aktiviteter har
annonserats ut i kalendern pd hemsidan. Dessutom
har slojdforetagarna getts mojlighet att delta med
foretagsannonser pd samma hemsida.

18

Sameslojdstiftelsen personal studerar med stor
nyfikenhet hur hemsidans besokare agerar. Vilka
sokord som forekommer och om aktiviteten okat
pa hemsidan i samband med exempelvis Duodiji-
rundan. Sameslojdstiftelsens hemsida 4r bide en
informationskanal men ocksé en plats dir informa-
tion kan samlas in. Det ir ocksa via hemsidan som
fragor om duodjivirdering nar Samesl6jdstiftelsen.

Nihppi av Erik Fankki. Foto Jan Gustavsson

6 Projektets
ovriga resultat
och erfarenheter

Vandringsutstallningen "En resa genom
tiden” ger ”Butiksrundan”

Vandringsutstillningens besoksenkit resulterade i
nidrmare 1000 svar.

Ur besoksenkiten framkom att kunder kunde
tinka sig att kopa sl6jd pd affdrer och att de ville
ha direkt kontakt med slojdaren. I samband med
branschtriffen i Ostersund bildades nitverket av
slojdare som skulle delta med en gemensam utstill-
ning som nu skulle s6ka kunder ute i affirerna.
Det var sa "Butiksrundan” vixte fram som ett nytt
projekt dir slojdarna skulle bemanna utstillningen
som skulle finnas i en affir som samtidigt kor en
kampanj for sljden. Tankar och idéer som blev
detta projekt.

”Butiksrundan” ger lokal samverkan

Projekt skall samordnas. Projektresultat och erfa-
renheter som dr “ratt” och ritt i tiden leder vidare
in i nista utvecklingsfas. Butiksrundan lirde sl6jd-
ndringen att kunniga sléjdare och kunniga ater-
forsiljare kan prata for sléjden som vara. Da siljs
slojden pa ett annat vis. Nir sa lokal samverkan i
Jokkmokk inom forstudien till projektet Handens
kraft borjade diskutera forsiljning av sl6jd via butik
och utstillning, di togs nista tankesteg vid. Kan
lokala aktorer samverka kring lokaler — silja till-
sammans, dela lokaler och personalresurser? Hur
det gir — det far vi veta lingre fram.

Enkatresultat ger sug efter mer fakta

Forsta Branschtriff for néiringsidkare holls i oktober
2005 i Ostersund. D3 fick foretagarna ta del resul-
tatet av de forsta 600 enkiterna frin vandringsut-
stillningen. Sommaren 2006 var det branscheriff
igen. Da fick de ta del av de forsta forsiljningssiff-
rorna frin Butiksrundan. Butiksenkiterna riktade

till kunderna ar overforda till projekt Branschfakta
och kommer att analyseras och redovisas i samband
med nista branscheriff for niringsidkare under ar
2007. Det ar viktigt att sa snart det bara dr mojligt
delge insamlade fakta till foretagarna. Samtidigt
som de fir beslutsunderlag har Sameslojdstiftel-

sen mojlighet att ta upp frigor till diskussion och
plocka in idéer och samverkansforslag. Flertalet
slojdforetagare dr intresserade av att besvara enkiter
och intervjuer, dé de vet att de fr tillbaka analys-
svaren.

Nya yrken och uppgifter fér samordnaren
Sameslojdstiftelsen

Duodjiforsiljare och duodjivirderare var yrkeska-
tegorier som projektet skulle hjilpa till att skapa.
Via Duodjirundan fick virderingstjinsten en skjuts
framat. Ett av Sameslojdstiftelsens verksamhetsmal
for 2006 var att slojden skulle na en storre publik.
Det malet ar uppfyllt och konsekvensen dirav ar
okat tryck pa personalen. Butiksrundan visar pa
behovet av kunniga siljare. Det ringer hos Same-
slojdstiftelsen — vem ska svara och hur ska behoven
bemannas och finansieras? Nista uppgift att 1sa!

Etablera forsiljningskanaler men diskutera
paslag och pris!

Varje butik har sitt eget paslag pd produkterna, det-
ta gor att det blir en stor forvirring bland samiska
sléjdare. Produkterna far olika utpris beroende av
hur hégt paslag butiken valt. Detta skapar tvek-
samhet hos kunder. Varfor kostar “samma” foremal
sd olika? Varfor dr det billigare i Jokkmokk éin hir i
butiken? Bittre att kopa direkt av slojdaren!

Det behovs en rejil diskussion och en gemensam
strategi tillsammans med de etablerade aterforsil-
jarna. Nir sa olika prisnivaer forekommer kianner
sig kunden lurad. Sl6jdarna haller olika priser, ett
pris till butik, ett annat nir forsiljning sker fran
egen ateljé/verkstad. Olika priser undergriver tro-
virdigheten.

Att finnas pd plats i butiken ger méjlighet for sl6j-
daren att skapa nya kundkontakter som medfér nya
bestillningar. Personlig kontakt med butiksigare
mojliggor avtalsskrivning,.

Forsiljningskanaler behéver en “samordnare”
som har kompetens i form av nitverk, ekonomi,
kunskap, marknadsféringskanaler etc. Samord-
naren mdste ha samisk trovirdighet och kulturell
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kompetens och kunna férmedla affirer mellan
dterforsiljare och slojdare. I detta projekt har Same-
slojdstiftelsen varit samordnaren av Butiksturnén,
medan det ir slojdaren sjilv som kommunicerat
med aterforsiljaren.

Mera kunskap i butikerna — samiska
siljare l6sningen?
Generellt och utifrdn ett samiskt perspektiv kan
uttalas att hos de icke-samiska aterférsiljarna rader
stor kunskapsbrist avseende samisk kultur och i
synnerhet samisk foremélshistoria.

Det behovs ett forum for dterforsiljare dir de kan
stilla fragor och inhimta kunskap om den samiska
slojden.

Yrkeskategorin duodjiférsiljare kriver kompetens-
utveckling och en samordnande organisation som
Sameslojdstiftelsen skulle kunna utveckla ett kun-
skapspaket for aterforsiljare, kanske ocksd i form av
resor och moten med de samiska sléjdarna. Kanske
utbildning av speciella samiska duodjiforsiljare vore
linken mellan sléjdare och aterforsiljande butik?

Business to business dr det som giller

Det dr nédvindigt att vara niringsidkare om man
vill samverka med aterforsiljare.

Lonsamheten 6kar om man samverkar bade
avseende marknadsforing och sjilva forsiljningsmo-
mentet. Det behdvs en samordnare med ekonomis-
ka och juridiska muskler samt samisk kompetens
hos Sameslojdstiftelsen.

Slojdforetagen maste oka sin forstéelse for var kun-
den finns. Att vara sléjdare kriver specifik kompe-
tens. Att silja lika sa. For att lyckas som foretagare
behévs bred kompetens. Som foretagare behover
man inte kunna allt sjilv, men man maste ha till-
gang till alla framgangsingredienser for att lyckas.
Aktivt verka for effektiv samverkan med parter som
ir pd vig dt samma hall.

Duodjirundan — positiva ringar pa vattnet

Arrangemang som lockar publik skapar intresse
som sprids och resulterar i mitbara effekter. Ex-
pertpanelen har fatt virderingsuppdrag. Sameslojd-
stiftelsens kansli har fatt identifieringsfragor och
virderingsuppdrag. Det giller att vara forberedd da

Duodjirundan visas pa tv!
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Sameslojdstiftelsen fortsatter pa inslagen
vag!

Den samiska sl6jdniringen behover en samordnare.
Slojdforetagen behover och vill samverka for okad
lI6nsamhet. Arbetet med att 6ka intresset for slojden
stéller krav pa savil langsiktighet som hog hand-
lingsberedskap inom sl6jdniringen. Prissittnings-
fragan maste 16sas innan trycket stiger i forsilj-
ningskanalerna. Enskilda niringsidkare maste ta
sitt kollektiva ansvar for trovirdigheten for samisk
slojd. Sameslojdstiftelsen kan utveckla forsilj-
ningen, men det ir slojdaren som till syvende och
sist sétter priset och maste std for sitt beslut. Sl6jd-
niringen som helhet fir ddremot ta konsekvensen
av kortsiktigt ekonomiskt tinkande avseende priser.
Ingen dger problemet, men 16sningen ir allas an-
svar! Skall slojden vixa till en blomstrande samisk
niring maste alla aktorer hela tiden bli bittre pa
alle. Framgéng ir ett stindigt pigiende forbite-
ringsarbete som bygger pa eget initiativ.

Fjallsilver. Foto Jon Mihkkal Inga

7 Resultatspridning
samt skyltning

Tryckt material

Foretagsforteckning éver deltagande slgjdare.
Reklammaterial i form av roll-up, affischer, coffe-
table, vernissagekort . Informationsbladet Duojifo-
rum som utskick till slojdare.

Lokal, riks och fackpress

Infor varje Duodjirunda har annonsering gjorts.
Artiklar i Norrlindska Socialdemokraten har skri-
vits om olika projektaktiviteter. Reportage i Oster-
sunds-Posten fran Hemlojden i Are i samband med
butiksutstillningen.

Seminarieform

Exempelvis i samband med Branschtriff for ni-
ringsidkare, Gillivare 2006, da branschfakta fran
projektet delgivits foretagarna.

Utbildningar

Prisseminarium och Branscheraff for naringsidkare,
Gillivare 2000, dr tvd exempel pd utbildningstill-
fillen da resultat fran detta projekt delgivits.

Utstdllningar

Under butikskampanjerna runt om i landet tillsam-
mans med butiksutstillningen.

Radio, TV. Internet

Varje Duodjirunda har annonserats pa hemsidan
www.sameslojdstiftelsen.com

8 Kopplingar till
andra projekt

Branschfakta

Sameslojdstiftelsens projekt vars syfte dr att sys-
tematisera insamlingen av branschfakta for att
mojliggora analyser och riktade insatser for den
samiska slojdniringen, insatser som skapar forut-
sattningar for en utveckling av niringen. Projektet
pagar t.o.m. juni 2007. I samband med Butiksrun-
dan gjordes en kundenkit vars resultat forts vidare
in till detta projekt.

Handens kraft

En samverkan mellan Sameslojdstiftelsen, Jokk-
mokks kommun, Samernas utbildningscentrum,
Kunskapens Hus i Jokkmokk, Strukturum i
Jokkmoklk AB och Ajtte, Svenske fill och same-
museum, Linsstyrelsen i Norrbotten. En forstudie
pagar och ir en del i Sameslojdstiftelsens langsik-
tiga utvecklingsplan. Férstudien handlar om hur
lokal samverkan kan ske for att skapa lirlingsut-
bildningar, kompetensutveckling och fortbildning
for hantverksforetagare, utveckla koncept for
gemensamma utstdllnings- och férsiljningslokaler
samt skapa forutsittningar for utvecklingen av en
gemensam bransch f6r samiskt slojd, samiskt hant-
verk och samiskt konsthantverk.

Arena Sapmi

Samiskt deltagande vid alpina VM i Are 2007. En
forfragan kom till Sameslojdstiftelsen angaende
samisk sl6jd som pris. En tdvling var utlyst och stif-
telsen fanns representerad i juryn som valde ut den
slojdare som fick i uppdrag att tillverka misterska-
pets samiska hederspris till respektive tavlingsklass.
Sameslojdstiftelsen har ocksa till Arena Sdpmi lanat
ut montrar och féremal frin egen samling for att
projektet skulle kunna anordna en exklusiv duodji-
utstillning under eventet.
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Galleriverksamhet i Jokkmokk och Kiruna

En forstudie till verksamhets- och handlingsplan
som omfattar Sameslojdstiftelsens galleri i Jokk-
mokk samt galleri i anslutning till Sametingets
parlamentsbyggnad i Kiruna ir gjord. Planen om-
fattar verksamhetens roll, samorganisationen med
Sametingets utstillningsverksamhet i parlaments-
byggnaden i Kiruna, policyfragor och hur man
kvalitetssikrar verksamheten.

Forstudie

i het
Ga\\enverksat.n

i ]okkmokk och Kiruna

Agneta Andersson
U

simi Duodii

22

9 Ovrigt

Aktiviteter vars mervarde kan utvecklas
till liromedel i duod;i

Under Sameslojdstiftelsens tidigare projekt “Us-
veckling av foretagsambet inom sdami duodji 2004—
2005 inspirerade vandringsutstillningen — En resa
genom tiden — till tankar kring att dokumentera
utstillningens féremél. Det fanns ju si minga pa
plats pd en och samma ging. Ett storre dokumenta-
tionsprojekt diskuterades, avsett att utifrin kun-
skapen som fanns samlad i vandringsutstillningen
som helhet, skapa ett liromedel om samisk slgjd.
Utstdllningen finns dokumenterad pa dvd — Duodji
det synliga spriket — ett bildspel om sameslojd.

Det har flutit mycket vatten under broarna sedan
dess, men ater igen lockar aktiviteter till eftertanke.
Duodjirundans inspelningar av expertpanelens re-
dovisningar av kunskaper kring respektive foremal
ar ett fantastiskt underlag till utveckling av liro-
medel. Dokumentationen ir gjord och finns pé cd.
Sameslojdstiftelsen ska ta fram ett liromedelsmate-
rial utifrdn gjorda inspelningar.

Dags att permanenta
duodjivarderingstjansten!

Under ovan nimnda projekt kom forslaget att det
pa Sameslojdstiftelsens hemsida — www.sameslojd-
stiftelsen.com — skulle ingd en betaltjinst for just
virdering och identifiering av féremal. Det fortsatta
arbetet med hemsidan — Projekt BRANSCHFAKTA

— pégér fortfarande och redovisas sommaren 2007.

Arbetet med vandringsutstillningen ledde tankarna
vidare mot utvecklingen av Duodjirundan. Ett sitt
att marknadsfora sléjden som skapade nyfikenhet
som dr mitbar nu. Fragor om virderingar har ckat
och Duodjirundans expertpanel har fatt virde-
rings- och identifieringsuppdrag. Timingen ar ritt

for en virderingstjanst! Och helst av allt ska den
vara i funktion innan Duodjirundan placerats in i
programtablin i Sveriges Television.

Prisbilder, paslag och avtalsfragor akuta
nu!

Nir arbetet med att skapa intresse for samisk slojd
borjar ge resultat, far inte slojdforetagarna ha sopat
fragor om prisbilder under mattan. Samisk slojd
ska hilla kvalitet och vara trovirdig. Kunder ska
inte beh6va vara ridda for att bli lurade nir det gil-
ler priser. Via intervjuer med slgjdare/konsthantver-
kare framkommer att en del av dem har funderat
och forstatt vikten av att ha samma priser oavsett
forsiljningsstille. Andra har forstitt vad pris-
skillnaden inneburit men ind3 valt att struntat i
konsekvenserna. Sporsmal kring prissittning dr ett
kollektivt ansvar for sl6jdarna. Ingen 4dger proble-
met, men l8sningen ir allas ansvar.

Juridisk avtalstjanst for sl6jdarforetagare

Slgjdarna behover bittre kunskaper i avtalsformu-
leringar. Det har férekommit problem for sloj-
dare med att skriva enskilda avtal med butikerna.
Sameslojdstiftelsen har fatt agera radgivare. Icke
niringsverksamma slojdare har forstatt nddvindig-
heten att vara foretagare nir det giller att komma
i kontakt med aterforsiljare — business to business ir
det som giller.

Saltdosor av Per-Ola Utsi och handmilning pa glas av Lena Sandberg-Johansson. Foto Jon Mibkkal Inga
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Utstallare

Blind Monica
Ericsson Maud
Fjallstrom Ann-Sofi
Fjallstrom Reinie
Huuva Erica

Labba Solveig
Lundstrom Max
Lanta Svea
Marainen Thomas
Marainen-Eira Kristin
Nutti Irene

Persson Anna Marja

Persson Lena

Persson Margareta & Kjell

Pave Anna-Margith
Pave Elin

Risfiell Sven-Ake

Sandberg-Johansson Lena

Skum-Lindstrom Ann

Svakko Anna-Stina

Svonni Sara

Svonni Susanne

Utsi Jon

Utsi Per-Ola

Box 71
Benpilsvagen 6
Bjorkbacken 3092
Frosdvagen 59 A
Idivuoma 2392
Box 173

Volgsele 6
Alvsborgsvagen 44
Nedre Soppero
Nedre Soppero
Box 808
Sportvagen 5 2tr
Nasvdagen 5 b
Ronnbdck
Tarrajaur 1065
Box 75

Storgatan 8
Raidvégen 21
Hantverkaregatan 21
Fjallgatan 13
Skyttevagen 7
Ostra Lainejaur 5
Box 28

V. Strand 310

980 14 Ovre Soppero
831 61 Ostersund
920 64 Tarnaby

832 44 Froson

980 16 Karesuando
980 14 Ovre Soppero
912 92 Vilhelmina
962 33 Jokkmokk
980 10 Vittangi

980 10 Vittangi

982 60 Porjus

832 44 Froson

832 43 Froson

920 64 Tarnaby

962 99 Jokkmokk
980 14 Ovre Soppero
912 33 Vilhelmina
962 33 Jokkmokk
654 60 Karlstad

982 60 Porjus

920 64 Tarnaby

930 70 Mala

982 60 Porjus

982 60 Porjus

0981-300 72, 070-395 97 68
063-107 60 5,070-665 82 54
0954 230 25,070-606 01 21
063 126 321,070-329 59 14
0981-230 35,070-201 39 45
0981-300 31

0940-48 40 26, 070-326 39 80
0971-551 13,0730-53 58 72
0981-320 12, 070-668 72 52
073-068 92 82

0973-103 71,070-302 67 65
070-22199 78

070-65001 18

0954-250 70, 010-244 34 90
0971-370 37,070-529 96 69
0981-300 97,070-249 43 19
0940-152 05, 070-667 97 05
0971-555 34, 073-038 85 84
054-21 13 92,070-345 47 88
0973-100 15, 070-605 96 46
0954-100 39, 070-622 20 14
0953-500 79, 073-054 72 70
0973-415 05,070-343 29 51

0973-102 20, 073-096 83 22
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