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1 Sammanfattning

Sdmi Duodji — Samesldjdstiftelsen - 4r en stiftelse
som bildades 1993 av de samiska riksorganisatio-
nerna Svenska Samernas Riksférbund (SSR) och
Same Atnam. Kansliet finns i Jokkmokk och ordi-
narie personal bestar av verkstillande direktor, tre
sameslojdskonsulenter och en projektadministrator.
Stiftelsens styrelse bestar av fem personer och verk-
samheten finansieras av Sametingets Kulturrdd och
Nimnden for Hemslojdsfragor.

Sdmi Duodjis 6vergripande mal ir att:

e frimja, stddja och utveckla samisk sl6jd- och
konsthantverk,

e virna om det samiska hantverks- och
kulturarvet.

Arbetet bedrivs inom tre verksamhetsomriden:
e Hantverk- och kulturary,
e Niringslivsutveckling,

o Forskning och utveckling.

Detta projekt handlar om systematisk insamling
av branschfakta for att skapa beslutsunderlag for
slojdndringen som helhet och for enskilda samiska
slojd- och konsthantverkare.

Innovativa idéer stoter pa patrull

Langsiktiga utvecklingen for samiska slojdniringen
ir beroende av tillgingen pa slojdravara. Slojdarna
behover affarsmissiga beslutsunderlag men officiell
statistik saknas vilket medfor att ndringen saknar
verktyg for att utvecklas under marknadsmassiga

forhallanden.

Den samiska sléjden stod infor problem i form av
* Révarubrist som ir sdsongsberoende

¢ Branschfakta saknas

Projektet "Billingeborsen” hade syftet att skapa
en webbsite for slojdravarumarknaden vars syfte
var att fa fart pa ravaruflodet genom att visa upp
annonsutbudet. Vem ville ha vilken ravara och till
vilket pris? Genom webbsitens annonser kunde
slojdaren folja utbud, priser och sisongsvariationer.
Analysera ravarumarknaden utifran sitt eget per-
spektiv. Projektet var ett sitt att samla in bransch-
fakta som kunde fungera som beslutunderlag for
enskilda slojdforetagare.

"Billingeborsen” ansags vara en innovativ idé och
blev utvald att delta i projektet Innovation NORD.
8 foretag fran Norrbotten och Nordnorge ingick
tillsammans med Luled tekniska universitet och
Tromsé universitet. Projektdeltagandet finansiera-

des av Sameslojdstiftelsen och Strukturum i Jokk-
mokk AB.

D4 Sameslojdstiftelsen inte kunde "bevisa” ravaru-
bristen, ¢j heller branschens omsittning och andra
basfakta, si kunde inte heller sjilva idén bedémas
affirsmissigt och darfor ¢j heller "riknas hem”.
Moment 22 med andra ord — branschfakta behévs
for att argumentera f6r behovet av branschfakta.
Resultatet av Innovation NORD blev slutsatsen att

 Sl6jdniringen maste skaffa fram branschfakta
sjilva

* Samla samiska produkter pa en webbsite sd
hittar kunden ldttare

* Siten genererar dagsaktuell affirskunskap om
niringen som helhet.

En virtuell samisk marknadsplats vaxer
fram

Nista steg blev att identifiera och definiera vilka
tjanster och funktioner som en sidan webbsite
skulle innehalla och vilken typ av branschfakta
som skulle kunna samlas in via densamma. Arbetet
fortsatte saledes och nu i form av projektet - "En
virtuell samisk marknadsplats” — som delfinansiera-
des av Strukturum i Jokkmokk AB.

Projektet resulterade i en databasstruktur for
grunduppgifter om foretag — annonser — produkter
— produktkategorier — annonsérer — aktiviteter.
Vidare identifierades redan utvecklade webbaserade
koncept som skulle kunna dteranvindas — exempel-
vis www.eniro.se, Gula Sidorna for foretagspresen-
tationer, www.blocket.se Kop &Silj — for annon-




sering av slojdprodukter. Projektet tog dven hinsyn
till externa intressenters databehov - SNI-koder
och 6nskemél om samordning av utbildningar f6r
hantverkare.

Kan man samordna hantverksinriktade
aktiviteter pa samma site!?

Hushallningssillskapet i Norrbotten efterfrigade
samordning av hantverksinriktade utbildningar.
Manga kurser blev dyra pa grund av sa fa deltagare.
Liknande bekymmer gillde for sameslojdens kurs-
anordnare. Skulle det ga att pd Sameslojdstiftelsens
hemsida gemensamt kunna annonsera ut aktiviteter
och utstillningar, for alla typer av hantverkare inte
bara samiska? Norrbottens Lians Landsting, Kul-
turdivisionen, finansierade en undersékning som
resulterade i att samesldjdarna svarade JA till det
forslaget. Och detta var bakgrunden till att tjinsten
for aktivitetsannonsering inkluderades i nedansta-
ende projekt.

Projektet BRANSCHFAKTA

En tydlig kravspecifikation fanns som underlag
infor detta projekt. Nu ar det dags for realisering

- siten ska byggas upp. Projektets huvudsyfte dr att
fa till en faktaunderbyggd insamling av nirings-
relaterad data om och kring den samiska slojden.
Niringsverksamma slgjdare och konsthantverkare
ar prioriterade mélgrupper liksom innovativa inslag
genom marknadsitgirder och kunskapsférmedling.

Projektets verksamhetsmal
* Systematiskt samla in och bearbeta branschfakta

* Medverka till 6kade kunskaper om det samiska
kulturarvet sl6jden

* Skapa branschfakta for slojden som niring

* Sammanstilla och delge insamlad fakta

Arbetet har skett i form av realisering av den tidiga-
re definierade databasstrukturen med tillhérande
funktioner/tjinster. Foretagspresentationer skulle
kunna registreras, annonser och aktiviteter likasa.
Dessutom skulle besokartrafiken kunna analyseras.
Webbsiten skulle tekniskt kopplas ihop med redan
existerande och inarbetade hemsida - www.sames-
lojdstiftelsen.com.

Rapportens disposition

Hur gick det? Kunde den tidigare designade
databasstrukturen anvindas? Gick det att bygga
vidare pd Sameslojdstiftelsens hemsida? Fungerade
tekniken? Annonserade foretagarna? Vilka sokord
anvinde besokarna?

Kapitel 2 - BAKGRUNDEN redovisar i detalj hur
kraven pa branschfakta vuxit fram frin féregiende
projekt fram till den forfinade realiserbara datain-
samlingen och vilka férutsittningar som gillde vid
projektstarten juni 2006.

Kapitel 3 - PROJEKTBESKRIVNINGEN
redovisar maluppfyllelsen. Skapade projektet ett
systematiskt sitt att samla in och bearbeta bransch-
fakta? Okades kunskaperna om samisk slgjd? Kom
det in annonser och féretagspresentationer? Finns
det fakta att sammanstilla?

Kapitel 4 — FORVANTAT RESULTAT - vilka
forvintningar lades pd projektet och hur blev det?

Kapitel 5 - PROJEKTETS PAVERKAN PA HO-
RISONTELLA KRITERIER visar hur projektet
inverkat pa Sameslojdstiftelsens Gvriga verksamhet
och pi sléjdarna. Kunde siten tidsmissigt sam-
ordnas med Jokkmokks marknad 20072 Hur ser
konsfordelningen ut pa de foretagare som presente-
rat sig pd siten?

Kapitel 6 — OVRIGA RESULTAT OCH ERFA-
RENHETER - visar upp hur det kan gi nir man
ska skapa nagot som inte finns sedan tidigare och
hur niringens representanter reagerar pa nigot nytt
och okint.

Kapitel 7— RESULTATSPRIDNING - visar hur
projektet arbetat for att sprida ut information om
siten och ge niringens representanter mojligheten
att utnyttja annonseringsmojligheter.

Kapitel 8 - KOPPLING TILL ANDRA PRO-
JEKT var inte tydlig vid projektstarten. Hur blev
det da? Blev branschfaktaprojektets arbete integre-
rat med arbete i andra projeke?

Kapitel 9 — OVRIGT - Vad lirde vi oss? En avslu-
tande betraktelse kring utvecklingen av en webbsite
for datainsamling.




2 Bakgrund

Redovisar i detalj hur kraven pa branschfakra vuxit
[fram frin foregiende projekt fram till den forfinade
realiserbara datainsamlingen och vilka forutsittningar
som gillde vid projektstarten juni 2006.

Samisk sl6jd och konsthantverk dr en niring vars
foretagare befinner sig i ett slags vinteldge. Det
pastas mycket om slojdmarknaden men det liggs
inga fakta pa bordet som gor att slojdforetagare
kan fatta strategiska beslut. De avvaktar eftersom
affirsmissiga beslut inte gir att ta pa horsigen

— det dr beslut som bygger pa siffror. Utifrin kan
niringen kanske uppfattas som stagnerad men ett
inifranperspektiv visar upp en frustrerad situation
for naringsidkare i en bransch som saknar anvind-
bar offentlig statistik.

Erfarna sl6jdare har en fingertoppskinsla och
lyhérdhet infor den del av sléjdmarknaden dir de
sjdlva verkar - det blir magkéinslan som far viga
tyngst — inte statistiskt sikerstillda trender och
analyser.

Ungdomar som vill satsa pa slojdmarknaden vet
inte vad de ger sig in i eftersom fakta som kan
vigleda dem inte finns tillginglig. Deras framtid
ligger som ett tomt kartblad dér de sjilva ir tinkta
att rita in bide omgivning och firdvig.

Slojdniringen kan inte fortsitta vinta pa att
omvirlden samlar in erforderlig statistik — un-

der vintetiden har samisk kvalitetsslojd ersatts av
massproducerade plagiat. Slojden som kulturarv

ar hotad dé rekryteringen av nya slojdare bromsas
upp. Sameslojdstiftelsen kan inte lingre stillasit-
tande vinta pd att nagon annan lser branschfakta-
problemet — vi maste sjilva borja datainsamlingen,
gora en langsiktig och strategisk insamlingsmetod
med hjilp av den teknik som finns att tillga.

Naringens svagheter idag

Identifierade problem som ej kan redovisas i form
av offentlig statistik men som signalerats till Sam-
eslojdstiftelsens personal via kontakter med ni-
ringen:

* Minskad birighet per slojdare eller foretag.

* Svaga forsiljningskanaler

* Avsaknad av grossistorganisation

* Brist pa information om branschen

Den sista punkten ir ett dterkommande problem
vars symptom visar sig pa alla nivier. Sameslojdstif-
telsen som organisation har sjilv svért att argumen-
tera for tinkbara finansidrer att samisk sljd och
konsthantverk dr en niring med omsittning och
foretagare. Branschen ir inte kind — den “finns
inte”.

SI6jdnaringens bekymmer till foljd av SNI-
koder

Statistik om niringars foretagande 4r ett av minga
beslutsunderlag som krivs for att foretagarens skall
kunna gora affirsmissiga bedémningar. For all
slags statistik giller att kvaliteten pa det man matar
in ocksa styr det som kommer ut.

Svensk Niringsgrens Indelning - SNI-koder ir ett
sdtt av samhillet att klassificera olika niringsgre-
nar. SNI-koden vixte fram under industrialismen,
det var tillverkningsindustrin som dominerade
uppligget av kodsystemet. Den dr skapad under
och f6r en annan tid 4n idag. Det som definiera-
des utifran industrin skall nu nyttjas i ett tjanste-
sambhille vilket leder till problem. Nu ir det fler
verksamma inom tjdnstesektorn — det giller bada
konen. Beslut om villkor f6r foretagande bygger
pa statistik och det dr svért att finna information
om kvinnor som foretagare. Kvinnor kan bli ihop
buntade med andra féretagare och det kan forsvara
for den kvinnliga foretagaren. Detta giller ocksa
den samiska slojden.

Nir en slojdare startar ett foretag fyller denne i
blanketten for skatte- och avgiftsanmilan. Dir spe-
cificerar slojdaren sin verksamhet och dir finns en
ruta for foretagets SNI-kod. Det slgjdaren skrivit
om sin verksamhet tolkas av Skatteverkets handlig-
gare som viljer en kod pa eget bevig om inte sloj-
daren sjilv hittat en passande. Ibland kan foretaga-
re reagera pa att den tilldelade koden ir felvisande.




Vissa koder beridttigar till ligre energiskatter och
arbetsgivaravgifter. Sljdaren far F-skattebeviset
och i statistikens SNI-kod finns det nu ytterligare
en foretagare att samla information om som liggs
till den branschens sammanlagda branschfakta.
Och det ir hir slojdens problem borjar — samesloj-

den finns dold under olika SNI-koder och i olika

foretagsregister.

SNI-koden administreras av SCB och ticker tva
olika aspekter — entreprendriell verksamhet och
aktiviteter som utfors av anstillda i landets foretag
och organisationer. Entreprendrer ir lite svara att
hantera statistiskt. Och 4n virre blir om féretaga-
ren 4r verksam inom flera omriden — en sljdare
som bedriver renskdtsel och dessutom jobbar extra
it annan entreprendr. Kanske dessutom jobbar som
slojdldrare pa konsultbasis emellanat.

Idag anvinds 778 koder for att klassificera foreta-
gandet i landet och det 4r SNI 2002 som giller.

En revision av hela systemet pdgar och skall vara
genomford under 2008 sa fram till dess 4r det bara
att “gilla liget”. Koden anvinds av FN, EU och
OECD och i var nirhet nyttjas den for statistik hos
myndigheter, institut, forskare, beslutsfattare, poli-
tiker och féretag. SNI-koden anvinds i en stor del
av landets niringsstatistik och klassificeringssyste-
met som sddant paverkar statistiken som kommer
fram. Manga forskare ser problem med anvind-
ningen av SNI-koder och ifrigasitter tillforlitlighe-
ten pé den statistik som baseras pa koden. Se vidare
Klassificering och perception — en studie av genus-
perspektiv pa SNI-koden som klassificeringsverk-
tyg av niringsgrenar. R 2006: 20 NUTEK. Dir
utdelas ett varningens ord for att risken finns att
kvinnor i storsta allmidnhet [6per risk att forsvinna i
statistiken. For den samiska slojden finns risken att
hela niringen férsvunnit in som delmingder i helt
andra ndringars siffror...

Rapporten som gjorts av NUTEK visar att 51 000
foretag inte tilldelats ndgon SNI-kod och att ett
okint antal foretag har blivit tilldelade felaktiga
koder. Sameslojden har ju visat sig vara en kvinno-
dominerad bransch enligt de siffror som Samesljd-
stiftelsen samlat in. NUTEK papekar i sin rapport
att branscher dir det forekommer manga kvinnor,

i storre utstrickning 4n min, blir kategoriserade i
en kod som innehéller ordet ”6vrigt”. Det gar inte

att soka sameslojdsfakea via SNI-koder eftersom
manga slojdare har kombinationssysselsittning

och darfor blir sléjdens siffror 6verforda till andra
niringars omsittning. Foretagare som har idéer och
vill utveckla sitt slojdande soker rad och vill ha tips
men kan inte arbeta med siffror och traditionella
affirsmissiga verktyg.

Hur ska en niring som inte finns i offentlig statis-
tik kunna argumentera for sin framtid?

Tidigare projektresultat bygger
startpunkten

Om inte samhillet har samlat in fakta — hur ska da
vi sjilva kunna gora det? Problemet med bristen pa
mitbar fakta genomsyrar Sameslojdstiftelsens arbe-
te med niringsfragor. Tre projekt har haft fokus pa
en langsiktig [6sning av insamling av branschfakta.

Projekt Bdllingeborsen — Innovation NORD
— 2004

SI6jdndringen mdste skaffa fram branschfakta!

Startpunkten var tanken att bygga upp en material-
bank — en "Billingebors” dir sléjdravara skulle an-
nonseras ut. Genom att sammanstilla statistik 6ver
annonsutbud, kép/silj och vilka s6kord som efter-
fragas var avsikten att samla fakta kring slojdna-
ringens ravaruflddet. Dessutom skulle slojdare sjilv
kunna soka bland annonser och pa sa vis analysera
hur tillgang och efterfragan ser ut pa deras ravaror.
Tanken var att visa upp ett fldde i form av kop och
siljannonser och pa sa vis skapa incitament till att
utoka niringen till att dven producera sléjdrévaror.
Trots att deltagande foretag och forskare tyckte
idén var innovativ sa kunde de inte bedoma affirs-
missiga virdet pa utvecklingen av en sidan site.
Projekt Billingeborsen kunde inte visa siffror som
pekade pa behovet av att 6ka ravarutillgingen, ¢j
heller nagot virde pa rivaruomsittningen. S&, inn-
an "Billingeborsen” skulle kunna virderas maste
branschfakta samlas in. Resultatet av projektet blev
att istédllet en kursindring. Innan "Billingeborsen”
kunde utvecklas maste forst ett systematiskt insam-
lande och bearbetande av branschfakta startas upp.
Hemlixan blev att identifiera vad vi skulle samla
in fakta om — vad behovde vi veta och hur skulle vi
komma it den faktan? Och vem skulle vara intres-
serad av att delfinansiera det projektet?




Projekt En virtuell samisk marknadsplats
— 2005

Databasstruktur for branschfakta

Detta projekt hade syftet att skapa funktioner/
tjanster vars indirekta uppgift var att samla in
data over trafiken pa en sajt ddr samiska foretagare
presenterade sin verksamhet, dir kop & siljan-
nonser visade upp savil produkter som aktiviteter.
En kalender skulle finnas med och iven en vir-
deringstjanst dit frigor rérande samesléjd kunde
kanaliseras. Det skulle finnas sok funktioner och
sorteringar som mojliggjorde enklare analyser an
den samiska marknaden.

Projektet skulle med redan existerande strukturer
definiera upp hur statistik skulle kunna samlas in
via siten. Resultatet blev en databasstruktur som
inneholl data kring f6ljande objekt:

FORETAG — PRODUKTKATEGORIER - PRO-
DUKTER — ANNONS — ANNONSOR - PRI-
VATPERSON — AKTIVITET — AKTIVITETS-
KATEGORI — SNI-kod.

Hinsyn var tagen till externa intressenters behov,
exempelvis PRV uppgifter som finns pa F-skatt-
sedel och registreringsbevis. De SNI-koder som
SCB nyttjar. Hir fanns dé den forsta skissen pa
hur datainsamling kunde g4 till via en webbsite.
Nista fraga blev dd; Hur ska vi fa delfinansiering
till uppbyggnaden av siten? Hur ska den virtuella
marknadsplatsen finansiera sig sjilv i framtiden?

Projekt Infrakulturens fysiska aktiviteter
— 2005

Webbsite med hantverksgemensamma aktivite-
ter

Nu ville vi ta reda pa om det fanns intresse hos
andra hantverkare 4n de samiska, att annonsera ut
gemensamma kurser. Hantverkare, samiska och
ovriga, har ett utbud av kurser och allehanda ut-
bildningar som arrangorer har svart att fylla och fa
kostnadstickning pa. Detta projekt blev ett delpro-
jekt vars syfte var att ta reda pa om det var mojligt
att pa en samisk marknadsplats dven slippa in
andra annonsorer av aktiviteter. En demoversion av
sitens utstillningsdel presenterades under Bransch-
dagar for sameslsjdare i Ostersund 2005. Slsjd-
foretagarna stillde sig positiva till att siten kunde
marknadsféras som en hantverksgemensam IN-
FRAKULTUR f{or fysiska aktiviteter som berorde
just hantverkare. Ett 6nskemal som bland annat
framforts av Hushallningssillskapet i Norrbotten
for att mojliggora samkoérning av kursverksambhet.

S4, vid starten av projekt BRANSCHFAKTA fanns
en skiss 6ver funktioner och tjinster som via en site
kunde samla in statistik om slojden. Det fanns en
databasstruktur éver de objekt som initialt kunde
generera in aktuell branschfakta. Vidare var idén
forankrad hos slojdarkollektivet och externa intres-
senter hade uttalat intresse for vissa funktioner.

Det fanns en redan fungerande och inarbetad
webbplats i form av Sameslojdstiftelsens hemsida

Vill butikskunder som besvarat enkiten
handla direkt av slojdaren?

6% INGET SUAR

8% MNEJ

[N
<<<<<

86% JA




— www.sameslojdstiftelsen.com. Och det var hir
startpunkten var nir projekt BRANSCHFAKTA
rullade igang i juni 2006.

Projektet BRANSCHFAKTAS
prioriteringar

Arbetet omfattar Sameslojdstiftelsens verksamhets-
omradena Niring och Kulturarv och ingér som

en delmingd i verksamheten under 2006. Reger-
ingen har utlyst 2006 till ett mangkulturellt ar och
projektet avser bidra med det samiska kulturarvet
slojden till det mangfacetterande kulturutbud som
regeringen efterstrivar. Viktigt i projektet dr att
niring och kulturarv sker i samverkan.

Prioriterat ir innovativa inslag genom marknads-
dtgirder och kunskapsférmedling. Niringsverk-
samma samiska slojdare och konsthantverkare 4r
prioriterade mélgrupper.

Avgransningar

Projektet r inriktat mot skapandet av den datain-
samlande siten som tidigare projekt utvecklat. Det
handlar alltsd om att gd fran tanke till skapande

handling. Nu skulle webbsiten byggas och sitts i
drift.

Metod

Med funktionskrav och databasstruktur som grund
designas sida for sida upp. Dessa kopplas efter hand
upp pa befintlig webbsite och testkdrs och revide-
ras. Siten marknadsfors och ska vara i drift under
Jokkmokks Marknad februari 2007.

Sameslojdstiftelsens arbetsmotto visar vigen dven i
detta projekt:

Vi ska inte prata om vad vi kan gora — vi ska visa
resultat Vi ska samlas och jobba for realisering av
idéer — lagga kraft dir utvecklingsivern och fram-
tidstron finns.

3 Projektbeskrivning

Redovisar maluppfyllelsen. Skapade projekret

ett systematiskt sitt att samla in och bearbeta
branschfakta? Okades kunskaperna om samisk slojd?
Kom det in annonser och foretagspresentationer?
Finns det fakta att sammanstilla?

Som underlag for att kunna gora analyser och
beslutsunderlag krivs i regel omfattande faktain-
samling. Nir statistik inte ir tillgidnglig och gjorda
undersékningar och utredningar bygger pa upp-
skattningar, da gar det inte att producera ett tro-
virdigt affirsmissigt beslutsunderlag. For att gora
jamforelser mellan foretag och branscher behéver
den samiska slojden och konsthantverket mitverk-
tyg liknade de andra niringar har tillging till via
offentlig statistik.

Syfte med projektet

Huvudsyftet dr att fa till en faktaunderbyggd in-
samling av niringsrelaterad data om och kring den
samiska sl6jden.

Projektets 6vergripande mal

Léangsiktigt utveckla tillgingen pd branschfakta for
att fa gehor for nya idéer gentemot andra branscher.
I nuldget finns det nistan ingen eller lite informa-
tion om branschen. En forutsittning for fortsatt
utvecklingsarbete 4r att systematisera insamlingen
av data och informationen om branschen. Milen ir
att

1. Systematiskt samla in och bearbeta branschfakta

2. Medverka till 6kade kunskaper om det samiska
kulturarvet sl6jden

3. Skapa branschfakta for slojden som niring

4. Sammanstilla och delge insamlad fakta.




Aktiviteter

Insamling av branschfakta — utveckla webbsiten
med funktioner /tjinster som bidrar till datain-
samling kring forutbestimda objekt. Marknadsfora
siten bland slojdforetagare sd att de ligger in sina
foretagsannonser och produktannonser pa siten.
Borja analysera trafik och annonser.

Projektets malgrupp

I forsta hand niringsverksamma samiska slojdare
och konsthantverkare.

I. Mdluppfyllelse — Systematiskt samla in och
bearbeta branschfakta —

Utvecklingen av webbsiten f6r datainsamling inled-
des med en offertforfrigan till fem foretag. Det
kom tvd svar varav ett antogs. Direfter samlades
styrgruppen for genomging av projektet tillsam-
mans med Sameslojdstiftelsen lokala datakonsult,
representanten for det I'T-foretag som antogs vid
offertforandet och projektledaren.

Arbetsmaterial i form av databasstruktur och
funktioner/tjinster sindes till konsulten. Den
lokale I'T-konsulten redogjorde f6r teknik bakom
stiftelsen hemsida och I'T-foretaget meddelade att
teknikplattformarna kunde kopplas ihop. Arbetet
pabérjade och skulle vara firdigstillt 22 december,
2006. Dessvirre forsenades arbetet. I'T-féretaget
foljde inte tidsplanen, vilket férsenade hela projek-
tet. En projektforlingning var nédvindig.

Till www.sameslojdstiftelsen.com utvecklades en
ny del som kallas for Marknaden — ”Vilkommen
till Sameslojdstiftelsens marknadsplats.

Hir kan ni kopa och silja produkter/foremal och
tjanster som ér kopplade till det samiska hantver-
ket. Ni kan 4ven soka samiska sl6jd- och hantverks-
foretag samt olika aktiviteter.”

Pa Marknaden finns de férutbestimda objekten

kring vilka data ska samlas in. Detta sker via ned-

anstdende funktioner:

* Kop & Silj — som bygger pa koncept som
paminner om www.blocket.se.

* Foretag — bygger pd www.eniro.se och Gula
Sidorna. Hir kan man vilja s6kning utifrin
vilken kategori som foretaget vill presentera
sig under — sameslojd/samiskt konsthantverk/
samiskt hantverk/materialforetag

* Aktivitetstjinst — utannonserade aktiviteter som
ska vara sokbara pa ort, datum, arrangor, fritext.

Sameslojdstiftelsen har infor projektet inskaffat en
ny server for att kunna fi fram statistik frin hem-
sidan. Det statistiska verktyget visade att www.
sameslojdstiftelsen.com har minga besokare per
dag, bade fran Sverige men dven fran utlandet.
Stiftelsens hemsida har nu ett analyserande verktyg
inbyggt som samlar in statistik avseende trafiken pa
hemsidan.

Det finns i dagsliget ett IT-verktyg som kan gene-
rera in analyserbar branschfakta. Det gér att sys-
tematiskt samla in fakta om slojden via hemsidan.
Statistikverktyget kan visa vad Internetanvindare
sokt efter och hur hemsidans besokare navigerar pa
sidan. Marknaden med annonser och foretagspre-
sentationer ir i ging men behdver marknadsforas
for att fa trafik som genererar anvindbar statistik
om niringen.

Malet bedéms vara uppfyllt eftersom verkeyg for
systematisk insamling och bearbetning av bransch-
fakta nu finns.

2. Méluppfyllelse — Medverka till 6kade kun-
skaper om det samiska kulturarvet slojden

I detta projekt ligger www.sameslojdstiftelsen.com

i fokus. En hemsida som uppdateras ofta och lockar
besokare dr en plats dir sameslojdsintresserade kan
soka kunskap om sléjden och den samiska kultu-
ren. Statistikverktyget gor det méjligt att identifiera
unika ord som besokare sokt mera uppgifter om.
Detta i sin tur hjélper att identifiera kunskapsomra-
den som dr av intresse for hemsidans besokare och
som da behéver finnas representerade pa siten.

Via verktyget gar det att fa fram alla s6kord som
anvints och hur manga besokare som kommit in
pa hemsidan.

Via KOP & SALJ annonser uppligg i produkt-

kategorier kan en novis inom samisk slojd se vilka




typer av slojdforemal det finns, se mingfalden i det
samiska hantverket. Nir annonseringen vuxit och
antalet annonser 6kat kan besokaren lira sig dnnu
mera. Foretagspresentationerna visar olika typer av
foretagare ocksd si den nyfikne kan ldra sig en helt
del om samisk kultur genom att linka sig vidare till
slojdforetagares hemsidor ocksa.

Marknadsforing av "Marknaden”

En webbplats med annonser har inget datainsam-
lande virde om det inte ldggs in annonser som
sitens besokare gor sokningar i. En tom site lockar
inte nyfikna. Branschfakta avseende tillging och
efterfragan stiller krav pa att marknadsplatsen
ocksé marknadsfors. Parallellt med utvecklingen av
webbsiten borjade dirfor projektledaren marknads-
fora KOP & SALJ platsen till slojdforetagarna. En
intresseanmailan skickades ut till sl6jdarna avseende
annonsering i form av en foretagspresentation. Se
sidan 19.

Malgruppen var slojdare med F-skattsedel. Ett

kampanjerbjudande infor Jokkmokks marknad

lanserades. Slojdarna fick méjlighet att annonsera
pa siten och forutom annons sd ingick en link till
slojdarens hemsida. Gensvaret var svalt fran sl6jd-
foretagarna. Styrgruppen fattade beslut att locka
med gratis annonser till de som anmalde sig forst.

Dra igdng dd besokarantalet pd siten dr stort

Planen var att webbsiten skulle vara idrifttagen och
fungera infor Jokkmokks marknad f6rsta veckan

i februari 2007. Den planen f6ll eftersom I'T-fo-
retaget inte héll leveranstiden. De féretagare som
nappade pd kampanjerbjudandet var lovade att
deras foretagspresentation skulle finnas pé plats vid
arsskiftet. Registreringsformuliret fungerade inte
och projektledaren blev dirfor tvungen att ligga

in foretagspresentationerna manuellt si tredje man
inte skulle drabbas av leveransforseningen.

Tanken att starta upp da trafiken pd www.same-
slojdstiftelsen.com brukar vara hog fungerade

inte i praktiken. Malet for aktiviteten som helhet
anses vara uppfyllt eftersom det finns ett verktyg
som hjilper verksamheten att 6ka kunskapen om
samiskt kulturarv genom att sprida information om
sadant som vicker intresse just nu. Att f6lja med

i tiden. Verktyget ger besokare mojlighet att titta,
lisa och friga.
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3. Mdluppfyllelse — Skapa branschfakta for
slojden som ndring

Det gér i dagslaget att via statistikverktyget gora
olika typer av analyser av hur internetbesokare
soker kontakt med slojden via hemsidan. Lira sig
forsta sprak och termer som marknaden, i form av
besokare pa hemsidan, anvinder i kontakten med
slojden. Helt enkelt ldra kinna marknaden som
slojdndringen ska arbeta sig in pa.

De som kommer in pd www.sameslojdstiftelsen.
com — nir ir de aktiva? P4 dagtid, kvillar eller hel-
ger? Kan en anordnad aktivitet skapa nya s6kord?
Kan en utstillning ge en 6kning av sékningar pa
ett speciellt slojdarnamn? Etc. Det finns mojlig-
heter att pé olika sitt sammankoppla verksamhe-
ten och se om det ger effekter som dr mitbara pa
hemsidan. Det gar att gora analyser av kop och
siljannonser och lira sig vilka varor som efterfragas
via nitet och hur priser sitts pa olika produktka-
tegorier. Det finns ett verktyg att anvinda om 4n
trubbigt och i sin linda.

Malet att skapa branschfakta for slojden som ni-
ring dr nu majligt i och med att ett verktyg finns.

4. Maluppfyllelse — Sammanstdilla och delge
insamlad fakta.

Till foljd av leveransforseningen finns det i skrivan-
de stund inte si mycket fakta att exemplifiera med.
Marknadsforingen av hemsidan ir i full ging och
resultatet av det arbetet kommer att vara mitbart
forst efter projektets avslut.

Hir nedan foljer ett exempel pd hur data fran siten
kan anvindas.

Besoksstatistik under oktober, november och
december 2006 visade att det anvindes 6ver 400
olika sokord. Hogst upp pa sokordslistan fanns
duodji, sami och samesldjd. Ordet duodji anvindes
i mellan 5-8 % av sokningarna. Under samma tids-
period fanns sokordet samesldjdstiftelsen med pa
sokordens tio-i-topplista. Besokarsiffrorna dr hogst
i mitten pd veckorna mellan klockan 10-13. En
besokstopp intriffade den 23 december 2006.




Vid méanadsskiftet april/maj 2007 fanns foljande pa
Marknaden:

¢ KOP & SALJ-annonser — 10 silj och 2 képes
21 olika produktkategorier finns att vilja mellan

1 KOPER soker ildre slojdforemal

1 kdpes soker jokkmokkskolt

100 % av képesannonsorerna gar att na via mail
50 % av annonsdrerna ir kvinnor

50 % av annonsorerna ir min

2 SALJER koltar/drikedetaljer

1 siljer guld/silversmide

1 siljer kniv

6 annonser ¢j sokbara bland produktkategori
(brevkniv,filtar, tavlor, signaturbok och salt-
dosa.)

80 % av annonsérerna ir kvinnor

20 % av annonsoOrerna ar min

Alla annonserna har pris angivet.

60 % av siljarna gir att na via mail

40 % av siljarna har linkat till hemsida

6 kvinnor siljer, 50% har mail, 33 % har hem-
sida

2 min siljer, 0 % mail, 0 % hemsida

2 annonsdrer dr organisationer med hemsida.

* Foretagspresentationer — 6 foretag (4 kvinnliga
foretagare och 2 min)

2/3 av dessa har linkar till sina hemsidor — alla
foretagen gar att na via mail.

2 foretag har valt att ligga sig under rubriken
samesl6jd (2 min)

3 foretag finns under rubriken konsthantverk (2
kvinnor, 1 man)

2 foretag finns under rubriken hantverkare (2
kvinnor)

0 foretag finns under materialforetag.

1 foretag har definierat sig under tva rubriker (1
man, samesl6jd + konsthantverk)

Exempel pa SNI-koder som slojdforetagare blivit
registrerade under;

SNI-kod 26132 — tillverkning av hushills och
prydnadsféremal,

SNI-kod 36220 - tillverkning av smycken och
guldforemal,

SNI-kod 74872 - annan formgivning

* Aktivitetstjanst — saknar helt annonser.

Branschfakta har blivit en rod trid som genomsy-
rar Sameslojdstiftelsens verksamhet. Overallt dir
det gér att samla in fakta kring den marknad som
slojdarna ska arbeta i sd gors intervjuer eller enk-
ter. Exempelvis under projekt Att leva av sameslojd
da 276 enkiter samlats in bland butiksbesokare,
intervjuer gjorts med butiksigare och deltagande
slojdare. Resultatet sammanstills och redovisas
under arligen aterkommande branschdagar for
niringsverksamma slojdare. Arets ssmmankomst
var i manadsskiften maj/juni 2007 i Jokkmokk da
uppgifterna presenterades for deltagarna.

Malet att ssmmanstilla insamlad fakta miste anses
uppndtt dven om mingden data att arbeta med nu
vid starten dr begrinsad. Malet att delge fakta ir
uppfylle dd det finns ett arligt forum — branscherif-
fen for niringsverksamma slgjdare — vilket ocksd dr
mélgruppen for detta projekt.
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4 Forvantat resultat

Vilka forvintningar lades pi projekter och hur blev
det?

Angivna indikatorer — 1,25 bevarade
arbetstillfallen

De arbetstillfillen som bevarats i organisationen

som ett resultat av projektet ir totalt 1,25.
Bevarade arbetstillfillen bestir av administrator

25 %, webbmaster och marknadsférare 100 %.

Forvintan var att hemsidan redan vid arsskiftet
skulle vara i drift och generera in branschfakta.
Foretagspresentationerna skulle locka sitens beso-
kare att linka in pa foretagarnas hemsidor. KOP
& SALJ annonserna skulle ge oss indikationer pa
vad som fanns till salu och vad som efterfragades.
[ aktivitetskalendern skulle det synas massor av
utstdllningar och kurser — det skulle synas att det
var fart inom slgjden!

Tanken var att starta upp i samband med Jokk-
mokks Marknad 2007 — att marknaden skulle bli
en naturlig kick off. I samband med projektstarten
genomfordes ett arbetsméte dir I'T-leverantdren
och Sameslojdstiftelsens serveransvarig diskuterade
teknik och uppligg OCH malet att sjositta hemsi-

dan med de nya funktionerna infor marknaden.

Tanken var att hemsidan skulle vara idrifttagen
innan arsskiften 2006-2007. Parallellt med utveck-
lingen av hemsidans nya funktioner jobbade pro-
jektledaren med att forbereda driftstarten genom
att informera slojdarna om vad som var pa ging,.

Avsikten var att sléjdarna skulle ges mojlighet att

infor Jokkmokks Marknad februari 2007 presen-

tera sitt foretag pa hemsidan. Under marknadspe-
rioden brukar trafiken pa hemsidan 6ka vilket var
motivet bakom valet av tidpunkt.
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Leveransforsening orsakar flera problem:

* Ett utskick gick till sléjdarna som kunde gora
en intresseanmalan. Tidsplanen for utskicket
samordnades med det planerade firdigstillandet
och idrifttagandet av de nya delarna av
hemsidan.

* Leverantdren av ['T-18sningen blev inte firdig i
tid. Det som utlovats i utskicket fungerade inte i

praktiken.

* De foretag som nappade pa erbjudandet maste
fa in sin utlovade foretagspresentation pa
hemsidan. Detta fick goras manuellt eftersom
den automatiska foretagsregistreringen inte
fungerade.

* Att introducera foretagspresentationen
pa hemsidan samtidigt men Jokkmokks
Marknad var i sig en god idé MEN det fanns
praktiska bekymmer. Slojdarna hade fullt upp
med produktion och egen planering inf6r
marknaden. De prioriterade sina egna aktiviteter
och hade inte tid att dessutom engagera sig i
foretagspresentation till hemsidan.

Eftersom I'T-leverantoren inte kunde halla avta-

lad leveranstid sa f6ll hela grundtanken med det
tidsmissiga uppligget. Det blev ingen kick off i
samband med Jokkmokks Marknad 2007. Allt blev
forsenat och projekttiden fick forlingas.

Statistik till branschfakta fors over till ny
forstudie

Drémmen om att regelbundet redovisa fina dia-
gram 6ver datatrafik och matt pa hur linkar till
foretag anvinds kom att hamna utanfér projeke-
tiden. Verktyget for strategisk datainsamling om
slojdniringen finns ju nu. Insamlad fakta kommer
anvindas och vidareforidlas i forstudien Handens
Kraft. Se vidare Kapitel 8 — KOPPLINGAR TILL
ANDRA PROJEKT.

Fortsatt marknadsforing av KOP & SAL]J
annonser

Drémmen om massor av annonser som man kan
gora intressanta sdkningar och sorteringar pa ham-
nade ocksd utanfor projekttiden. Vid projekeslut
fanns ett fatal annonser inom ett fatal produktka-
tegorier. Antalet foretagare som gjort sina foretags-
presentationer var ocksd begrinsade. Arbetet fort-
sdtter och organisatoriskt behover resurser avdelas
for att inkludera datainsamling och sammanstill-




ning av fakta som en del av verksamhetens dagliga | Plattformen pa plats nu dr det arbete som
rutiner. Bara for att verktygen finns si genererar giller
inte det branschfakta av sig sjilv — det ir ett analys-

: . For att niringen ska f de affirsmissiga beslutsun-
arbete som ligger bakom fakta som ska redovisas.

derlag, som offentlig statistik kan tillhandahalla
it andra niringar, maste Sameslojdstiftelsen och

Aktiviteterna hann aldrig i gang sléjdarna sjilva aktivt arbeta for att skapa bransch-
Kalendern med méjlighet att annonsera utstill- fakta ét sig sjilv. Det finns verktyg pé plats som kan
ningar, kurser etc kom pa plats sist. Marknadsfo- samla in data och nu finns de férutsittningar som

ring av den méjligheten till samiska hantverkar och | krivs for att kunna starta ett effektivt arbete med
andra hantverkare hanns e¢j med inom projekttiden | niringsfakta. Dags att kavla upp drmarna!
pa grund av leveransférseningen.

Kundernas onskelista
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5 Projektets paverkan
pa horisontella
kriterier

Visar hur projektet inverkat pa Sameslojdstiftelsens
ovriga verksamhet och pa slojdarna. Kunde siten
tidsmdssigt samordnas med Jokkmokks marknad
200772 Hur ser konsfordelningen ut pa de foretagare
som presenterat sig pad siten?

Miljoférandrande insatser

Projektet har inte haft den uttalade inriktningen
men effekten av att vidareutveckla en befintlig
IT-milj6 paverkar i det linga loppet verksamhetens
miljo. Marknadsundersokningar kan utféras pa
manga olika sitt som exempelvis intervjuer och
enkiter. De kan kriva resurser i form av exempelvis
papper och transporter. Uppbyggnaden av denna
plattform for datainsamling kan i det perspektivet

ses som naturresursbesparande. Projektet samman-
faller dirfor med ett vidgat samiskt miljoperspektiv
som formedlar en filosofi och miljosyn som byg-
ger pa langsiktighet och héllbarhet. Att nyttja de
befintliga resurserna optimalt.

Jamstalldhet

Sameslojdstiftelsens foretagsregister visar att slojden
ir en kvinnodominerad bransch. Insamlingen av
branschfakta via www.sameslojdstiftelsen.com visar
att det dr kvinnorna som ir aktiva. Det ir kvinnor
som har flest SALJ annonser och det ir flest kvin-
nor som valt att gratis presentera sitt foretag via
siten.

IT-projekt

En plattform f6r insamling av branschfakta lever

i symbios med 6vrig verksamhet. En fungerande
hemsida integrerar alla typer av informationsbehov
som organisationen stills infor. Detta projekt dr ett
i en rad av projekt som byggt upp en I'T-struktur
som stottar verksamheten och ger plats for vidare
utveckling. Nir IT-verktyg utvecklas sker det i en
kreativ milj6 vilket innebir att nya idéer dyker upp
under arbetets ging,.

Alder och kén pa butikskunder
som har handlat samesl6jd forr
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6 Projektets

ovriga resultat
och erfarenheter

Visar upp hur det kan gi nir man ska skapa négot
som inte finns sedan tidigare och hur néiringens
representanter reagerar pd ndgot nytt och obekant.

Informationsmiss eller ointresse?

Slojdarkéren gavs mojlighet att gora en foretags-
presentation pa hemsidan. Av olika skl var det
inte minga som nappade pa erbjudandet. De gavs
méjligheten att annonsera ut slojdforemal pa KOP
& SALJ men det har i skrivande stund varit fi som
tagit den chansen. Ingen har heller valt att annon-
sera under Aktivitetskalendern. Vad beror detta pa?

Projektledaren har ringt och skickat med post. Det
har varit specialpriser och annonser har varit GRA-
TIS. Vad mer kan man locka med? Saknas intresse
hos det storsta flertalet att nyttja Internet och I'T-
teknikens mojligheter? I samband med branscherif-
fen for slojdforetagare i maj/juni 2007 i Jokkmokk
informerades slgjdarna ytterligare en ging. Intresse
fanns.

Vill sléjdarna men ar det hjalp som fattas?

Kanske det ir si att slojdare inte 4r vana vid att
effektivt nyttja IT i sin verksamhet. Manga fore-
tagare har mail och vissa har hemsida att linka till
men det kanske inte hor till vanligheten att silja
sl6jd via kundkontakter man fétt pa Internet? Vid
branschtriffen i Jokkmokk maj/juni 2007 uttalades
behov frin slojdforetagarhall ate fa hjilp att komma
igang med hemsidor och annonsering av foremal
med digitalteknik som stod.

Radd for att lamna ut sin SNI-kod?

Foretagsregistreringen ska ju hjilpa att samla in de
SNI-koder som sl6jdforetagare finns registrerade
under. Nir en foretagspresentation ska goras si
stills kravet att SNI-koden péd F-skattebeviset redo-
visas. Det dr det enda sittet for sléjden som niring
att for samhillet och staten visa upp hur slojdares
verksamhet klassificerats. SCB kan inte hitta igen
alla slojdare — det méste Sameslojdstiftelsen gora
for att naringen nagon ging ska bérja existera i
statistisk bemirkelse.

Nir slojdaren redovisar hur denne klassificerats sa
kan vi bérja gora en lista over alla branscher dir
sléjdens siffror finns dolda. Det handlar absolut
inte om att studera enskilda slojdforetagare utan
bara om att samla SNI-koder i hopp om att fi ar-
gument for en enhetlig kod som kan féra niringen
niarmare de marknadsmissiga férutsittningar som
giller for andra foretagare i samhillet. Man méste
ge sjilv for att kunna fa nagot i slutdnden. Projekt-

VAD butikskunder vill lara sig om slojd
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ledaren har vid férfraigan om SNI-kod fatt nekande
svar frin slojdforetagare som ¢j ville limna ut sin
SNI-kod. Varfér kan man ju friga sig? Om slojdar-
karen behover hjilp att utvecklas sa behover Same-
slojdstiftelsen hjilp att samla in fakta. For att 16sa
detta stills ett krav pa motprestation.

Statistikverktyget en intressant
kunskapskalla

Eftersom alla trafik pd hemsidan loggas sa stills det
samman trafiksiffror som i sig kan vara intressanta
i ett lingre perspektiv. Som en liten kuriosa si var
det en trafiktopp dagen for julafton 2006. De flesta
besokarna under december ménad klickade in sig

da.

Vidare si verkar det som samesl6jd och duodji 4r
nagot som man soker efter under arbetstid — inte
ndgot man surfar med pa fritiden. De flesta beso-
ken under november och december 2006 skedde

mitt i veckan pa arbetstid efter kafferasten pa for-
middagen och en stund strax efter lunch.

Vilj IT-leverantér med omsorg

Valet av leverantdr gjordes med priset som utgangs-
punkt. De tvd svaren som kom in till f6ljd av
offertforfragan skilde sig betydligt i pris. Valet foll
pa den billigare och ett forsta méte gick av stapeln
i Jokkmokk dir den lokale I'T-konsulten gick igen
tekniska plattformen f6r hemsidan. Uppdraget
gicks igenom i detalj och métet kindes bra. Diref-
ter intriffade diverse sma blessyrer sisom sjukdom
och en viss forvirring kring uppdragets omfattning
trots tydlig kravspecifikation. Problemet med leve-
ransforseningen uppfattades inte som allvarligt av
leverantoren forrdn allvaret i situationen klargjordes
med fragan: Omfattar din foretagsforsikring dven
en ansvarsforsikring? Att tinka pa till en annan
gang kan kanske vara att ta upp avtalsbrott speci-
ellt da parten ir ett enmansforetag och foretagaren
ganska ung och troligen orutinerad.
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7 Resultatspridning

Visar hur projektet arbetat for att sprida ur
z'nﬁ)rmﬂtion om siten och ge ndringens representanter
majligheten att utnyttja annonseringsmdojligheter.

Slojdarna fick ett utskick dir intresseanmilan for
foretagspresentation pa siten kunde goras. De blev
uppringda av projektledaren som pratade sig varm
for virdet av att synas pa hemsidan. Men det gick
trégt — det var fi intresserade. Rundringningen
fortsatte for att fa locka sljdarna att ligga in an-
nonser. Nu var det GRATIS som gillde. Och nagra
nappade men inte alls s minga som vore 6nskvirt.
Aktivitetsannonserna har inte hunnit aktiveras i
praktiken till foljd av leveransfrseningen.

www.sameslojdstiftelsen.com

Resultatet av projektet sprids naturligtvis till alla
besokare via hemsidan — arbetsresultatet syns i
funktionerna som tillkommit och som nir sitens
alla besokare.

Presentation vid Branschtraff i Jokkmokk
maj/juni 2007

I manadsskiftet maj/juni — var det dags for de
arliga branschdagarna for slojdforetagare, detta

ar i Jokkmokk. Den utvecklade hemsidan mark-
nadsfordes och forslag till vidareutveckling togs
upp med sldjdarkollektivet. D4 gavs mojlighet att
nirmare forhora sig om varfor slojdare inte valde
att ta chansen att fi kundkontakter via annonser el-
ler foretagspresentation.

Info till samverkansparter i FORSTUDIEN
— Handens kraft

Resultatet av detta projekt paverkar i stort Same-
slojdstiftelsens fortsatta arbete pa inslagen vig. Nir
Branschetablering kommer pa tal i forstudien si
innefattar det fortsatt arbetet med datainsamling
via siten och besluten vilar pa de fakta som hittills
samlats in om slojden.




8 Kopplingar till
andra projekt

Den kopplingen var inte tydlig vid projeksstarten.
Hur blev det da? Blev branschfaktaprojektets arbete
integrerat med arbete i andra projekt?

DUODJI Ealdhus - Att leva av sameslojd

— resulterade i datainsamling i form av enkiter till
de butikskunder som besokte affirer som ingick

i den sa kallade butiksrundan. Intervjuer gjordes
med butiksigare och butikernas personal samt de
slojdforetagare som ingick i satsningen. Presen-
tationen av analysen av den typen branschfakta
har skett i samband med branschtriff i Jokkmokk
maj/juni 2007. I samband med den triffen blev
niringens foretridare informerade om bransch-
faktaprojektets arbete och méjligheten att nyttja
foretagspresentationen, KOP & Silj annonser samt
aktivitetstjansten. Projektet ir redovisat och avslu-
tat under varen 2007.

FORSTUDIEN — Handens kraft

— ett projekt vars avsikt dr att lokala parter 1
Jokkmokk arbetar fOr ett partnerskap 1 syfte att
utveckla savél orten som slgjden som nérings-
gren. Parter, forutom projektdgaren Sameslojd-
stiftelsen, som diskuterar samverkan &r for nirva-
rande Samernas Utbildningscentrum, Strukturum
1 Jokkmokk AB, Jokkmokks Kommun, Kunska-
pens Hus och Ajjtte Svenskt fjill- och samemu-
seum. En del 1 projektet beror just branschfakta
och etablering av bransch. I det projektet ingér
avsnitt som dr en direkt f6ljd av utvecklingen

av hemsidan till ett datainsamlande verktyg for
branschanalyser. Forslag som kommit ur detta
projekt overfors darfor till forstudien som pagar.

9 Ovrigt

Vad lirde vi oss? En avslutande betraktelse
kring utvecklingen av en webbsite for datainsamling.

Dags for sl6jdndringen att ta en plats i
statistiken!

Nir slojdforetagare vinder sig till exempelvis NU-
TEK, Vinnova, linsstyrelser, kommuner, Svenskt
Niringsliv, kreditupplysningsinstitut och andra
foretag sa soker dessa i regel fakta om slojdniringen
via just SCB. En niring som inte finns definierad i
statistiken har svart att visa resultat ...

Via foretagspresentationerna har slojdforetagares
tilldelade SNI-koder samlats in. Vi vet att foretaga-
ren ir slojdare men den offentliga statistiken riknar
in foretagarens omsittning i den bransch som SNI-
koden styr. Samesldjdens omsittning har exempel-
vis paforts dessa verksamheter/niringar;

* tillverkning av hushalls och prydnadsféremal
* tillverkning av smycken och guldforemal

* annan formgivning

Statistiken blir siledes skev, en branschomsittning
tillférs virden frin en annan. Bide givare och mot-
tagare har felaktiga virden pd branschfakta.

Vill slgjden finnas med i landets foretagsdatabas, i
foretagsregistret under egen rubrik, under arbets-
marknadsstatistik och inga i arbetskraftsunder-
sokningar, ja dd dr det dr dags att uppta en plats i
offentlig statistik! Samesldjdstiftelsen har mojlighet
att med slojdarnas hjilp justera SNI-koder for
foretagare eller atminstone se var niringens siffror
forsvinner. Men det absolut viktigaste 4r att ge
slojdforetagare samma marknadsmissiga verktyg
som andra branschers foretagare har som kan ga
in och specialstudera trender och skeenden inom
sin bransch- Kanske nyttja SNI-kod f6r att soka
produkter, kunder eller leverantorer.
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Genom att fa ta del av sléjdarnas tilldelade SNI-ko-
der kan niringen som helhet fa en lite klarare bild
av hur slojdare klassificerats. Och kanske det ocksé
ar mojligt att infér 2008 ars uppdatering av SNI-
koderna kunna arbeta for att slojden tilldelas en
egen kod. Kanske detta arbete bor bedrivas inom
ramen for Sametingets niringspolitiska program

i samverkan med Niringsdepartementet som styr

SCB?

Ska samesl6jdskonsulenterna finnas under
Kulturdepartementet?

Sameslojdstiftelsens sameslojdskonsulenter finan-
sieras av Namnden for hemslojdsfragor som ir en
myndighet som ligger under Kulturdepartementet.
Kanske det gar bittre att fa gehor for niringsfra-
gor infor SCB om samesldjden istillet betraktades
som niring och fanns placerad nirmare Nirings-
departementet eller kanske tydligt definierad av
Sametinget som en niringsgren inom det samiska
samhiillet?

Marknadsféra hemsidan for naringen

For att branschfakta ska kunna analyseras via hem-
sidan fordras att det ar full fart pd den OCH att
slojdarkollektivet tar chansen och siljer och presen-
terar sig sjilv dir. Genom att bygga upp en plats
ddr den som vill fa tag i slojd verkligen hittar ett
stort slojdutbud s& méste krafterna samlas. Start-
skottet pa den insatsen kopplat mot slojdarna sker i

samband med Branschtriffen i Jokkmokk.

Men hemsidan ska ocksd locka besokare och viktigt
dr dé att det hela tiden hinder saker pd siten och

att besokaren finner det man soker dir. Den ska

bli den naturliga platsen att soka sig till om man

ar ute efter samisk sl6jd och kultur. Siten méste
vara lockande och uppdateras hela tiden. Skapa

ett marknadsforingsmaterial som 4r direkt inrikeat
mot siten.

Utoka hemsidan med Nyhetsbrev

Ett sitt att hilla kvar besokare ir att erbjuda ett
Nyhetsbrev som sitens besokare kan teckna sig
for ate fa. Det ar ett billigt alternativ att skicka
via maillistor och att samtidigt samla in namn
och adress for att ge riktad information till redan
intresserade.
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Utveckla Dagens Friga

Ett annat sitt att skapa fart pd hemsidan och
samtidigt lira kinna besokaren ir att infora Dagens
Frdga som ir en funktion som besdkaren kan
besvara och vars resultat redovisas pa siten. Ett
intressant sitt att samla in branschfakta kring olika
omréiden inom sl6jden.

Avdela organisatoriska resurser for drift
av hemsidan

En fungerande hemsida kriver att arbetet kring
densamma blir inkluderad i verksamheten och att
det avdelas personella resurser for att utfora det
arbete som krivs.

Avdela organisatoriska resurser for
branschfaktaanalys

Det hjilper foga att ha ett statistiskt verktyg bakom
hemsidan om detta inte anvinds rationellt och
regelbundet. Det hjilper foga att det finns flera
hundra annonser om ingen studerar dessa nirmare
ur ett branschfaktaperspektiv. Slojdarkollektivet

ir beroende av att Sameslojdstiftelsen utfor detta
arbetet malmedvetet och lingsiktigt. Utan dessa
analysresultat har sl6jdf6retagaren svért att fatta
affirsmissiga beslut. I dagsldget finns ingen annan
som kan visa upp nigon samlad bild av slojdmark-
naden eller slojdféretagarna.

Utveckla slojdarnas hemsidor

Onm siten ska fungera sa kanske slojdforetagare be-
héver hjilp med hemsidor. Hjilp att kunna géra en
riktig foretagspresentation men link till hemsida,
hjilp att utveckla annonser med digitala bilder till.
Behovet har uttalats av slojdforetagare i samband
med Branschtriffen for slojdarforetagare i Jokk-
mokk maj/juni 2007.

Ateruppta kontakten med
Hushallningssallskapet

Aktivitetsannonseringen skapades som en foljd av
forfragan frin Hushallningssillskapet i Norrbot-
ten. Deras kursverksamhet for hantverkare fung-
erade inte. F4 deltagare gav endera vildigt dyra kur-
ser eller instillda kurser. Onskan var att samordna
generella kurser genom att annonsera ut verksam-
heten pa en gemensam site. Slojdarkollektivet sa JA
och nu finns funktionen pa plats. Dags att ta tag i
den biten.




INFOR
JOKKMOKKS
VINTERMARKNAD
2007

annonsera
internet

isspecial fér dig som har marknads-

| A : N ’E’PJS En ﬁnﬁﬁns + ldnk till din hemsida...... 400 kr
: ‘ £ S?-EC“J%L (For r:den 1 jan~1 maj, pris inkl. mams)
e : 4 Naturligtvis gar det bra att annonsera pd
\ S vdr hemsida dven om du inte Gr med under
Rt B b marknaden.
,/ ,h, £ En annons + ldnk till din hemsida .... 500 kr
X ! ;.f;_ %  (Fortiden 1.jan~1 maj, pris inkl. moms)
——To | U Yéﬁ‘ﬁ cpREMI® AR DU INTRESSERAD?

00 % vab Tt FYLL | DET BIFOGADE

- é{“ﬂg'Z?.n orar! ANNONSUNDERLAGET. -

S Eam ant Annonsunderlag kan 3 aven hamtas pé O AT
X oy §om wwwsameslo;dsr@elséncom/nyheter saml Illlndji
~ N Y Tﬁeslqutlftelsen Porjusvigen 4. 962 31 JOKKMOKK Tel 0971-128 97
RN WWW. sameslqutlﬂ’elsen com
.1'». ! .',‘ Lo Y
e e L

19



A

Samesltjdstificlsen
2 -H EUROPEISKA UNIONEN
Sami Duodiji S

ISBN 978-91-976863-1-0




	Rapport_BRANSCH_Omslag#.pdf
	Rapport_BRANSCH_iNLaga_TRY
	Rapport_BRANSCH_Omslag#.pdf



